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O Grupo Globo € o maior grupo
de comunicacao do Brasil.

Lideranca com credibilidade
em todas as plataformas.

SGR INFOGLOBO M,‘{,/(EDITORAGOBO EDICOES | GLOBO CONDE NAST @globo



SGR

SISTEMA GLOBO DE RADIO

CBN (Giobo

98.1FM

O Sistema Globo de Radio reune as
emissoras de radiodifusao do Grupo
Globo, organizacdo de midia que tem
como missdo informar, entreter e
contribuir para a educacao no pais com
conteudos de qualidade, sendo
composto por marcas relevantes e com
grande credibilidade, presentes
proprietariamente em Sdao Paulo, Rio de
Janeiro, Belo Horizonte e Brasilia.

+DE 9,3 MILHOES

DE OUVINTES EM TODO O PAIS
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CBN

Chuvas em Pernambuco
deixam ao menos 91 mortos
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A RADIO QUE
TOCA NOTICIA
EM TODO LUGAR . x
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Programacdo dos ultimos 7 dias.
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CBN

PIONEIRISMO

Pioneira no modelo all news no pais. Informacao
factual ao vivo, 24 horas por dia, 7 dias por semana,
ha mais de 30 anos transmitindo informacao e
espaco para a pluralidade de opinides e analise

critica dos fatos.

PLURALIDADE

Reconhecida e admirada pelo mercado, a CBN
oferta pluralidade em oportunidades que apoiam no
desenvolvimento de marcas, produtos e servicos,

transferindo valores de solidez e credibilidade.




CBN é audio tech
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rede CBN

+ DE 6,1 MILHOES DE PESSOAS
ATINGIDAS EM TODO BRASIL'
o 2,7 milhdes de alcance em 30 dias?
« Maior rede de radio all news
« 39 emissoras no pais
« 4 emissoras proprias (SP | R] | BH | BSB)
 1.142 municipios

« Noticias em tempo real

» No digital, a CBN esta em todo lugar



perfil CBN

69% AB

classe social

59% masculino

sexo de nascimento

43% 30-49
42% 50+

faixa etaria




persona CBN

« Homem, classe média, maduro, que trabalha, casado e
proprietario do imovel que reside.

o Acredita que é muito importante estar bem informado e que se
na 12 vez nao se triunfa, deve-se prosseguir tentando.

- Leva a vida com bom humor e gosta de produtos que facilitem o dia a dia.

- Acha importante seguir aprendendo coisas novas no decorrer da vida e que
deve-se aproveitar as oportunidades quando surgem na vida.

- Pensa que homens e mulheres devem compartilhar igualmente das
responsabilidades da casa e cré que se deve lutar pela igualdade de todos.

« Tem o habito de pagar mais por produtos de higiene pessoal de boa qualidade.

- Considera importante uma empresa atuar com ética e se preocupa muito com o
problema da violéncia e da criminalidade.

« Preocupa-se com a poluicdo, e considera que reciclar é um dever de todos.

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - TGI - TG BR 2023 R4 — Pessoas | CBN AM/FM/WEB




CBN em niimeros

DIAL! SITE? APP?

ALCANCA 6.1 MILHOES DE OUVINTES / MES 5.4 MILHAO DE PAGE VIEWS / MES 2.6 MILHOES DE PAGE VIEWS / MES
POPULAGAO TOTAL 10+ ANOS 1.7 MILHAO DE USUARIOS / MES 93.5 MIL USUARIOS ATIVOS / MES
113.3 MILHOES DE PESSOAS 2.9 MILHAO PLAYS / MES 1.0 MILHAO PLAYS / MES

1H58 TEMPO MEDIO® 2.0 MILHAO OUVINTES / MES 78 MIL OUVINTES / MES

PODCAST? STREAMING SITE? ALEXA3

5.3 MILHOES DOWNLOADS NET / MES AUDIO: 260 MIL PLAYS / MES 194 MIL PLAYS / MES
853 MIL OUVINTES UNICOS / MES VIDEO: 148 MIL PLAYS / MES 112 MIL OUVINTES / MES

FACEBOOK INSTAGRAM TWITTER YOUTUBE LINKEDIN

+1,2 MILHAO + 651 MIL + 429 MIL + 520 MIL + 44 MIL

' Projecdo Brasil de Ouvintes CBN, realizada pela area de Inteligéncia de Audiéncia SGR. Referéncia: Pesquisa KANTAR IBOPE MEDIA - EASY MEDIA 10 mercados* (Periodo: Ago-Out-23 | 5-5hs) | Populagdo 10+ anos |
Projetados para drea de cobertura da CBN em 1.142 cidades. *Mercados: Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Brasilia, Campinas, Florianépolis, Fortaleza, Goiania, Recife e Vitéria (cobertura de 316 cidades)
** Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | CAM+DFE+BHZ+FLO+FOR+GOI+REC+GR]+GSP+GVI | DEZ/2023 A FEV/2024 | CBN FM/AM/WEB | AMBOS | 05-05 | 2a-Dom | TMED#
2PLAYS, OUVINTES E DOWNLOADS: TRITON DIGITAL MAI/24 | PAGEVIEWS E USUARIOS: GOOGLE ANALYTICS MAI/24.
3 ALEXA DEVELOPER CONSOLE: MAI/24 || REDES SOCIAIS: Nimeros do perfil das redes sociais CBN MAI/24



especialistas CBN

Comentaristas em varias especialidades
com diversos pontos de vista. Pluralidade
de opinides e analise critica do que esta
por tras dos fatos, em diversas editorias:

« Comportamento « Mundo corporativo
« Sociedade  Politica

o« Cultura « Saude e Bem-estar
« Economia - Lazer

« Educacdo « Ciéncia

« Esportes « Tecnologia

« Gastronomia « Sustentabilidade

« Agro  Cidades

CONTEUDOS DISPONIVEIS
TAMBEM EM PODCAST

)

Andreia Sadi

Miriam Leitao

Vera Magalhdes

Merval Pereira

Cassiano Ribeiro

Mario Sérgio Cortella

Carlos Alberto Sardenberg

Joao Marcello Béscoli

Rosana Jatoba



programacdo CBN

Prime Time (manh3)

JORNAL DA CBN CBN RIO* CBN BRASILIA"
Todos os dias, das 06h as 10h Segunda a Sabado, das 10h as 12h Todos os dias, das 10h as 12h

JORNAL DA CBN
COM MILTON JUNG
E CASSIA GODOY
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CEBN Brasilia

CEN Belo Horizonte

COM SHIRLEY SOUTA

Im"_ ki et

CBN SAO PAULO" CBN BH*
Segunda a Sabado, das 10h as 12h Segunda a Sabado, das 10h as 12h

Solicite a grade de programacdo completa e detalhada com nosso time comercial
*CBN SP/R]/BH/BSB refletem programacao local das 4 pracas proprias da Rede CBN. Neste horario, afiliadas também transmitem seus programas locais



programacdo CBN

Prime Time (tarde)

CBN BRASIL PONTO FINAL
Segunda a Sexta, das 12h as 14h Segunda a Sexta, das 17h as 20h

CEN BRASIL
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PONTO FINAL CEN
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ESTUDIO CBN

ESTUDIO CBN
Segunda a Sexta, das 14h as 17h

Solicite a grade de programacdo completa e detalhada com nosso time comercial



programacdao

Prime Time (noite)

FIM DE EXPEDIENTE CBN NOITE TOTAL
Sextas, das 18h30h as 20h Segunda a Sexta, das 21h as 24h

‘FDE CBN

fim de expurchante

(@) CBN

“A” NOITE TOTAL

COM DAN STULBACH, [OSE GODOY E
LLAZ GUSTAVO MEDINA

QUATRO EM CAMPO
Segunda a Sexta, das 20h as 21h

Solicite a grade de programacdo completa e detalhada com nosso time comercial



cases CBN

Desenvolvidos sob medida e alinhados

aos desafios e oportunidades de negdcios.

Com oferta de ferramentas de marketing
e comunicacdo para potencializar o
engajamento, relacionamento e
interatividade entre audiéncia e marcas,
utilizando formatos consolidados como
podcasts, branded content e live
marketing. Os projetos especiais CBN sdo
excelentes oportunidades para o
desenvolvimento de comunicacdo
dirigida e assertiva.

-~

projetos
‘especiais




SERIE DE PODCASTS
EY TRANSFORMAGCAO DIGITAL EM PAUTA

A série apresentada pela EY Brasil sobre as tendéncias da transformacado digital
corporativa teve a participacdao de convidados especiais, lideres em grandes
corporacdes e protagonistas de passos importantes rumo a um mundo mais
inteligente e integrado. a cada episddio, foram detalhadas pautas sobre como as

empresas tém investido em uma transformagao necessaria.

= > O ¥ audioglobogiobo.com/chn/podcast/fevd S0 Aransformacac digital-sm-pauta

Transformagao Digital em Pauta
Trared A apreserTacy pels [V Roaed score a3 sencerois g Tans i

digrinl ipacic & convidadion expocias, lidenes om prandes corponcies #
.. el Erits MEalcerns § e

Transformagao Digital em Pauta
Meticids de Naghoise
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Transformagao Digital
em Pauta

i

EY

Building a better
working world

6 meses de campanha.

Ativacao digital .

Reverberaciao em redes sociais .

Conteudo 100% customizado.
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. 6 meses de campanha

. Ativacao digital

. Reverberacao em redes sociais
. Conteudo 100% customizado

. Formato exclusivo com

Naming Right Alexa

LU

pr— in Cast

SERIE DE PODCASTS
CASH IN CAST BTG PACTUAL

Série de podcasts apresentada por BTG Pactual, trouxe discussdes relevantes
para o dia a dia financeiro, além de reflexdes e insights para a audiéncia. Com
entrevistas a especialistas e convidados, os jornalistas mediadores ampliaram o
conhecimento do mercado investidor, seja para pessoas fisicas ou juridicas. O

conteudo customizado também foi reverberado na SKILL CBN da ALEXA.
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SERIE DE PODCASTS
ESPACO BV

Falar sobre dinheiro, investimento e todo universo que permeia esses assuntos
nao é facil. Com isso em mente, BV desenvolveu com CBN uma série de
podcasts que reverberam como atuar em solucdes e desmitificar temas com
conteudo simples e leve. Com duracdo anual, a segunda temporada esta em

execucao e conecta assuntos do mercado financeiro para todos.

12 meses de campanha.

Ativacao digital .

Reverberaciao em redes sociais .

Conteudo 100% customizado.

L




GERAGAO

SAUDE :
INTEGRAL

»

EDUILIBRG DO CORPO, MENTE £ FINANCAS

e ——
SulAmeérica

. 6 meses de campanha

. Ativacao digital

. Reverberacao em redes sociais
. Conteuido 100% customizado

. Lives nas plataformas CBN

LU

SERIE DE PODCASTS
GERACAO SAUDE INTEGRAL SULAMERICA

Cuidar do corpo, da mente e das financas de forma harmoénica e equilibrada foi
0 tema da série de podcasts da sulamérica, geracdo saude integral.

O projeto reforcou a mensagem de que o conceito da saude integral esta
diretamente ligado a estes 3 pilares e deixa claro que, para estarmos bem, eles

devem andar de maos dadas.

CBN FPODCAST Q

LIVE(»)
SAUDE INTEGRAL:

EQUILIBRIO ENTRE CORPO,
MENTE E FINANCAS

(2) - St - Geragao Satde Integral

.. v »
MHENMLI INTEGRAL - X Culdar do corpo, da mente @ das financas, de forma harmbnica o equilibrada, ¢ o caminho ideal para uma vida
bbbt w - Sauddrael

Tatfana Vasconcellos recebe: - E;

f w

HOIE 119h30
@@cbn © @CBNoficial

CBN 3onméica




SERIE DE PODCASTS
SIMPLIFICANDO A CIBERSEGURANCA COM MICROSOFT

Diante da crescente experiéncia no mundo digital, que foi potencializada com a
pandemia, a exposicdo as ameacas cresceu exponencialmente, o que nos fez concluir
que a ciberseguranca era um tema de atencdo e que ganhou mais espaco e engajamento
nas rodas de conversas e como pauta de matérias. O projeto sobre o tema, construido

pelo Valor Econémico e CBN para a Microsoft, teve como objetivo posicionar o cliente

como lider em um dos territérios mais disputados e em transformacdo nos ultimos anos.

/)

CBN PODCAST Q

Com a evolugao das ameacas digitais e o aumento de ataques, o novo dilema do século @ manter a
seguranga dos dados e das informagdes de uma empresa. Na série de podcasts: Simplificando a
Ciberseguranga, vocé aprende o que é e como funciona a cultura da ciberseguranga nas organizagoes, além

Simplificande a
Ciberseguranga

@l de analisar os golpes virtuais, LGPD e os riscos para os negocios. Um podcast da Microsoft repleto de
b informagGes para seguranga da sua empresa.

Simplificando a
Ciberseguranca

=™ Microsoft

07 meses de campanha.
Ativacao digital .
Reverberaciao em redes sociais .

Conteudo 100% customizado.
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MARCIO RACHKORSKY
CBN Morar Bem

Oferecimento:

[J QuintoAndar

. 6 meses de campanha

. Ativacao digital

. Reverberacao em redes sociais

. Conteudo 100% customizado

LU

|

SERIE DE BOLETINS BRANDED
QUINTO ANDAR

Em parceria com a CBN, a Quintoandar promoveu um projeto de branded
content sobre os beneficios de sua plataforma, com foco em uma campanha
sobre locacdo imobilidaria sem complicacdo. A partir disso, foram veiculados

boletins branded de 60" no dial, na voz do especialista Marcio Rachkosrky,

\)

CBN PODCAST Q

Quando o QuintoAndar administra seu imovel o aluguel néao atrasa.

CBN Morar Bem - Marcio Rachkorsky

Tire suas dirvidas sobre disputa por vagas, infiltragies, atribuigfes do sindico e ouiros problemas que
nvalnem a conviviEncia entre vizinhos.

[J QuintoAndar

r phabadnr mus e e o

0 que fazer quando vizinhos de
vaga batem em carros nos
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CBN ESPECIAL

Unido de contexto, apropriacdo de territério e visibilidade para marca, formate em que
redacdo e patrocinador acordam sobre um macro tema que possui relevancia para
audiéncia e o assunto é debatido ao longo de uma semana, nos principais noticiarios da
CBN (Jornal da CBN e Ponto Final).

Na sequéncia ao conteudo editorial oferecido pelo patrocinador (com citacao), é
veiculado o boletim de conteudo customizado com a mensagem da marca, no primeiro
break comercial. O resultado é uma entrega muito organica e de impacto, que pode ser

realizada em rede ou pracas.

/)

1 semana de série.

Reverberaciao em redes sociais .

Conteudo 100% customizado.
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TRAGA A SUA c
MARCA PARA A B ~
SAO PAULO

COMERCIALSP@SGR.COM.BR
TEL.: (11) 96589-8703

RIO DE JANEIRO
COMERCIALR]@SGR.COM.BR
TEL : (21) 3980 8157

BRASILIA
COMERCIALBSB@SGR.COM.BR
TEL: (61) 3316-9530

BELO HORIZONTE
COMERCIALBH@SGR.COM.BR
TEL.: (31) 3298-9325
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