


New Face新面孔新故事

零距離的時尚、美妝

深入世代轉換 觸發有感共鳴
時尚的起點

在這裡
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72.1%
女性使用者

每月PV平均

1.1E~1.25E

Users

6,000K-6,500K
2021 Apr.創新高7,780K

Influence of ELLE.com

媒體測量分析

美妝類網站排名

No. 29 全台企業網站排名

會員數

480,000

No. 2

搜尋量

文章搜尋曝光高達 8.8億⬆
ELLE官網搜尋點擊次數高達近5000萬(2021/10止)
顯示標題及內容精準度高

年齡

20-29/30-39為最大宗

男女比

女89%男11%

(資料來源Ahrefs)

領先其他國際中文版網站



• 客製化主題規劃與製作
• 社群議題擴散&流量引導
• 直播合作
• SEO搜尋提升

FANS 1,593K

使用者集中於 25-34/18-24歲女性，互動率高於競爭對手，顯示
ELLE網友喜愛ELLE FB設定的主題與活動並進行互動。

About ELLE Facebook

ELLE VOGUE MC

互動率 2.2% 1.8% 1.3%



• 精緻風格與創意
• 客製化圖片/影音
• 重度時尚愛好者受眾
• 年輕族群品牌形象營造

About ELLE Instagram

FANS 394K

使用者集中於 25-34/18-24女性，互動率高於競爭對手，推陳出
新各主題單元，並規劃IG story和網友玩各種測驗與投票等互動，
成為時尚媒體互動第一。

ELLE VOGUE MC

互動率 6.5% 3.3% 4.3%



• 社群議題擴散
• 報導轉載推文
• 關鍵字主題推播
• ON AIR狀態快速聚眾推播
• 遊戲/贈獎互動

About ELLE LINE 

使用者集中於 25-34/18-24歲女性FANS 125K



Content 

Enhancement

內容優化



2022，ELLE希望能鼓勵所有人

無論你遠大得想要改變世界
想要幫助婦女、流浪動物…

或是你只希望可以改變自己
成為內心更平靜的人

ELLE 將陪伴你一起
成為Game Changer

只要你相信與堅持
世界就是能有所不同

2022 Content Theme



以更為醒目的背景色，加上趣味親
民年輕的內容選材 ex：運動風、
棒球帽、牛仔外套等。

Update look01.

Fashion

單品經典單元
視覺新設計！



ELLE City Style

02.

城市熱事為題，
透過明星/名人，製作６
頁特別企劃，呈現時髦
的時尚日常+採訪內容。
ex：邀請李沐跟我們一
起做陶藝，邀請王信凱

帶我們去露營。

名人時尚新單元
主題影音同步登場

Fashion



Fashion Special

03.
以生活化的方式切題

結合fashion well與feature

特企。大版面的Shooting美
圖以及風格單品介紹之外，

更結合實用技巧。

well+文字，約10-14頁。

fashion well+ feature
風格與流行實用的結合

Fashion



04.
ELLE EDITORS’ reviews

編輯貼近讀者的想法
更加零距離

每月一主題，由四位編輯
每人以300字以內的時尚觀
察為內容，並加上相關配
圖，有些由編輯演譯，有
些是單品圖。

頁數：2頁



05.
luxury

ELLE珠寶店 ELLE鐘錶行 ELLE數字王
將品牌新品或經典商品介
紹專題化，強化記憶點。
單一品牌／複合品牌

以ELLE數字王為題，以時
尚猜價格的方式吸引users

好奇心並產生互動。

垂直化平台，大眾化語
彙溝通精品語言，並且
讓珠寶鐘錶成為顯學

將品牌新品或經典商品介
紹專題化，強化記憶點。
單一品牌／複合品牌

社群以ELLE數字王為主
題包裝宣傳



elle：beauty issue

06.
專題設定實用化，訊息式邊欄的搭配
口氣更親民化、視覺上活潑的排版

專題實用化

Beauty



elle：what we love

單元簡約化

07.

Beauty

1.透過髮型師或化妝師主講，主題式包裝新趨
勢、步驟教學跟推薦單品。

2.結合LINE社團『ELLE美妝教室上課了！』蒐
集最具熱度的品牌、單品問題，得到最真實第
一手的消費者意見，同時在what we love單
元及社團為粉絲群解答，可同時結合社團票選、
試用擴大品牌曝光及互動。
(ELLE美妝教室上課了粉絲約3000人)



Best 5
時尚、美妝、文化（電影、音樂、展覽）
以圖＋文的方式，讓IG年輕族群可以更有
收藏價值，並且黏著度更高。

ex：包含你一定要知道XX品牌的5件事、5

部本週必看的電影、5樣美白話題商品等。

更新頻率：每周各主題2篇

08. Instagram
新專題

Digital



#ELLE長知識
可分時尚長知識、吃貨長知識，美妝長知識深入商品故事、背景與不為人知的
相關訊息。

更新頻率：每天凌晨時段

09.

Digital



Special 

Project
2022年度計畫



一月 inner Peace 尋找內心平靜

二月 宅經濟 / E-commerce / 台漫

三月 台北女子圖鑑

四月 永續

五月 設計 / 家居 /  high-tech

六月 Cool place+台南

七月 戶外 / 世界盃帥哥

八月 美食（米其林）

九月 Young talent

十月 All kinds of Love

十一月 動畫

十二月 酷小孩

Big Theme 2022



Feb.Jan. Mar. Apr. Jun.May

國際美妝大賞 Mom & Kids

ELLE FIT

WEDDING

SPECIAL

ISSUE

ELLE RUN
EVENT

8th ELLE RUN

ACCESSORIES

平網
特企

SPIN OFF

2022 Calendar

BIG

THEME

inner Peace 

尋找內心平靜 台北女子圖鑑

宅經濟
E-commerce 

懶女生活傳說
永續

設計 / 家居
high-tech

Cool place

台南

年度專題連載 Mar. ~Oct.   Game Changer

Brand know how

SDGS



Aug.Jul. Sep. Oct. Dec.Nov.

ELLE RUN
EVENT

ELLE 周年慶

平網
特企

SPIN OFF

BIG

THEME 戶外
世界盃帥哥

Game 

Changer

美食
米其林

All Kinds

of Love 動畫 酷小孩

Beauty Stars

特殊通路隱賣王
購物周年慶 黑五購物節

ACCESSORIES LUXURY CLUB

2022 Calendar

年度專題連載 Mar. ~Oct.   Game Changer

Brand know how

SPECIAL

ISSUE



年度特色單元

平面(特殊紙張)+數位+影音
3月號起，頁數：8P

在疫情之後，許多人仍然頹喪之際，ELLE 2022年希
望能鼓勵所有人，成為能夠改變遊戲規則，能夠不
顧傳統與規範捆綁的人。

透過明星/名人的拍攝採訪，這些打破傳統遊戲規則
的人，相信這個世界的美好事物可以有不同的出口，
渴望做些前所未有的事，透過明亮的視覺，以及正
面的鼓勵，ELLE 與你一起成為Game Changer。

要相信世界就是能改變的，讓我們一起改變！

Game Changer



平面(特殊紙張+製作蝴蝶拉)+數位
3月號起，頁數：8P

Brand know how 深入品牌，從經典設計的緣起與專
屬符號解碼到商品掀起熱潮的亮點
搭配特殊製作與不同視角的版面呈現

閱讀中感受獨到的手感
這精采的品牌故事，讓ELLE娓娓道來

年度特色單元

https://reurl.cc/Y9j0G0

https://reurl.cc/Y9j0G0


疫情改變了我們的生活習慣，
許多環境浩劫動盪不安的焦慮感，

促使大家開始反思，究竟我們對地球做了什麼？

「關心環保」、「讓地球永續發展」持續引發關注

ELLE X 天下雜誌
最具指標性的SDGs(聯合國指引全球進步所設定的17個

永續目標)，結合時尚、美妝、保養
別具意義的跨界主題2022年更升級持續啟動！

跨媒體特企

ELLE New Style For SDGs

https://www.elle.com/tw/2021-elle-new-style-for-sdgs/

https://www.elle.com/tw/2021-elle-new-style-for-sdgs/
https://www.elle.com/tw/life/how-to/a35199814/young-x-women-x-future-sdgs202101/


年度活動

年度活動+數位+影音
2022 .4.23

ELLE Run 風格路跑

這場席捲全球的疫情
反應出人類與環境的密切關係

促使我們重新省思如何一同守護環境。

邁入第8年2022 ELLE 風格路跑

ELLE Run For Green
環境友善風格跑者為號召

邀請愛好運動、時尚風格的你
加入守護行動

一個人的力量或許單薄，但有你一起
小力量可以成為大改變！

現場參與人數預估7,500人!

https://event.elle.com.tw/2021/ellerun/


數位+平面(主題報紙)+影音
2月起，ELLE.com專題上線&社群操作 → 4月號，ELLE FIT主題畫報

ELLE FIT

#fitness + #ootd
運動時尚、健身訓練與健康飲食自我風格的表現。

實體串聯ELLE RUN…等女子熱門運動賽事，有效利用近1萬2千筆ELLE 

Run對運動議題有興趣的名單操作宣傳。

ELLE RUN平面+數位特企

https://www.elle.com/tw/beauty/health/a36380665/elle-fit-2021/
https://www.elle.com/tw/beauty/health/a36380665/elle-fit-2021/


檔期專題特企

ELLE Mommy
數位+平面特企+影音

4月，主題別冊發行，同步曝光數位上線&社群操作

她，美貌與智慧兼具，身兼數職、工作、家庭一把抓
ELLE Mommy名人媽咪們的時尚日常

忙碌生活中，穿搭、美妝、居家布置，結合母親節購物檔期
獨到的美麗的觀點，精彩分享

https://event.elle.com.tw/2021/ellemommy2021/
https://www.elle.com/tw/beauty/health/a36380665/elle-fit-2021/
https://event.elle.com.tw/2021/ellemommy2021/


數位+平面特企
7月，雜誌特企單元，同步操作數位話題&社群

ELLE BEAUTY STAR 美妝隱賣王

檔期專題特企

專櫃以外通路販售，兼具話題、口碑與銷售
專家編輯年度特別審查
號召感同身受的美妝鐵粉

期間限定美妝種子親身試用，網友互動再擴散

https://event.elle.com.tw/2021/beautystar/
https://event.elle.com.tw/2021/beautystar/


數位+平面特企+影音
9月底數位上線＆社群操作→10月號主題報發行

面對各式各樣商品與周年慶組合優惠該怎麼買？
抓住重點把握時機，不只買到最佳折扣，更是

買到最適合自己的最佳商品。

購物周年慶

周慶買什麼？怎麼買？
美妝專家、編輯帶你一起懂買+1

檔期專題特企

https://event.elle.com.tw/2021/anniversary09/
https://event.elle.com.tw/2021/anniversary09/


集團年度活動

年度活動+數位+影音
2022 .12

Beauty Black Festival

一年就這一檔！
台灣赫斯特全媒體集團攜手

線上導購 X 線下實體活動
黑色購物節 Beauty Black Festival

話題與人潮
集結時尚、美妝、美食與生活
主題包裝，落點信義商圈

讓購物成為你年年最美好的體驗！



Digital 

Highlight
數位亮點
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ELLE官網訪客自然搜尋⬆ 87%
文章搜尋曝光高達 8.8億⬆
ELLE官網搜尋點擊次數高達近5000萬(2021/10止)

SEO持續優化

# 關鍵字操作

/編輯+廣告/

嚴選4大頻道
及品牌關鍵字操作

/數位行銷/

每月每週監測
關鍵字操作成效

/編輯/

進行優化
提升權重
內容豐富

/編輯/

調整關鍵字
重新操作撰寫與修改

ELLE VOGUE 美麗佳人

自然流量特色關鍵字
操作41萬組 操作27萬組 操作35萬組

Google搜尋第一頁關鍵字 75,000組字 40,000組字 55,000組字

網站 SEO 權重分數 89 72 71

(資料來源Ahrefs)



# 赫斯特時尚線上看電子書

精準找到一群對ELLE數位閱讀有興趣的讀者，
且知道是誰在閱讀，延續雜誌的出版，完整
包裝成電子書，進行二次行銷。

用戶數：1885 人，預計2022年達到3000人

社群進階新計畫

https://liff.line.me/1645278921-kWRPP32q/?accountId=032lkqbj


社群進階新計畫

# ELLE關鍵字主題推播

LINE聊天機器人
精選編輯部熱門文章，可搭配包裝或置入
品牌、內容或美妝成分的關鍵字，推播多
篇文章圖卡。

提高與用戶黏著度及CTR，巧妙置入客戶的
品牌slogan或產品資訊

每日宣傳觸及至少15萬ELLE Line女性粉絲



內容互動再深化

#LINE轉盤輪盤+心理測驗 活動

曝光人數
(走期14天)

約250萬人

參與人數 約3000人

精準名單數 約1000筆

平均成效

可搭配季節節慶、趣味時事或當期編輯
主題，提高趣味度，讓活動更加吸睛。

適合主題：美妝、運動瘦身、穿搭、美食飲品、生活用品，
透過遊戲的方式進行互動，進階蒐集精準名單。



#IG AR 360

串聯封面與相關拍攝單元，使其立體化並互動活化

適合主題：時尚精品360度試戴試用文、生活品味文、美妝客戶產品360度試用文
主要訴求愛用IG濾鏡打卡拍照年輕人可以搶先體驗

開啟次數 約5千人

曝光次數 約2千人

平均使用IG濾鏡量

社群宣傳

總觸及 約10萬人

** 可搭配宣傳成效更高

內容互動再深化



# 粉絲團互串聯+外站特色供稿

創造更大流量成長 提高站內內容深度粉絲數成長 新會員成長

供稿 x 授權深度文章 x 粉絲團串聯 x KOL拍影片

大型入口網站 特色媒體 特色平台 影音

Line Today 天下雜誌 科技紫微網 LINE TV(洽談中)

Yahoo時尚美妝 Cheers雜誌
World Gym

世界健身網站
YAHOO TV

(洽談中)

UDN style 誠品書店
統一7-11

會員 APP

ETtoday every little d PCHOME

蝦皮(洽談中)

外站串聯與合作



創意廣告

Interactive Slider
設定Before/After的變化

Slider
多圖以Slide方式呈現

Discovery Hotspots
設定Spots點highlight特色



APPENDIX
Readers / Users 

Profile



Influence of ELLE Magazine

女性國際中文版雜誌市場銷售(全通路)

Ranking Market share in 2021

1 ELLE 35.43%
2 Marie Claire 29.22%

3 VOGUE 25.77%

4 Bazaar 9.58%



ELLE MG Readers Profile



7%

ELLE.com Users Profile



666,000

750,000

966,000

MarieClai
re

Vogue

ELLE

年收入480,000-719,000

606,000

744,000

950,000

MarieClaire

Vogue

ELLE

年收入720,000-959,999

768,000

823,000

985,000

MarieClaire

Vogue

ELLE

年收入960,000-1,199,999

1,036,000

1,007,000

1,339,000

MarieClaire

Vogue

ELLE

年收入1,200,000以上

ELLE用戶年收入比
遠遠領先其他競媒

(comScore)2020年 1~12月用戶年收入競業分析

ELLE.com Users Profile


