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Programma
• Het belang van jouw contentstrategie

• De 4P-methode

• Van methode naar werkvloer

• Arbeidsmarktcommunicatie & 4P

• Quiz! [Win een boek!]



Het belang van jouw 
contentstrategie



Wat is voor jou de grootste 
uitdaging rond contentstrategie 

en contentcreatie?
Waar loop je in de praktijk tegenaan?



“Ik mis de argumenten om nee te kunnen zeggen.”

“Onze bestuurder of directeur wil vooral zichzelf profileren.”

“Het is hier: U vraagt, wij draaien.”

“De interactie met onze publieksgroepen blijft uit.”

“Afdeling Sales wil dat content direct bijdraagt aan verkoop.”

“Ik heb het te druk.”



Definitie

‘Contentstrategie is het gestructureerde proces van het 
bedenken, creëren en distribueren van content die jouw 

missie ondersteunt en waarmee afgebakende doelgroepen
hun voordeel kunnen doen.’ 



Het belang van jouw contentstrategie

• Je wordt interessanter voor je publiek en versterkt de relatie.
• Je snijdt de onderwerpen aan die voor de organisatie van belang zijn.
• Je gaat heldere resultaten boeken en je positie versterken.



De 4P-methode



PIJLER

PLATFORM PERSPECTIEF

PUBLIEK
De inhoudelijke ordening 

van je content
Overzicht van wie je wil 
bereiken met je content

De plaatsen waar je jouw
publieksgroepen kunt bereiken

De manier waarop je jouw
publieksgroepen het beste bereikt
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PLATFORM
De plaatsen waar je jouw

publieksgroepen
kunt bereiken



Van methode
naar werkvloer





Pijler: Bestaanszekerheid, thema ‘lokale lasten’
Publiek: Inwoners
Perspectief: Buiten naar binnen, educatief
Platform: Facebook



Organisatie

Contentcoördinator

Chef pijler 1 Chef pijler 2 Chef pijler 3 Chef pijler 4 Chef pijler 5

Social media

Website

Print

Tekstschrijven

Vormgeving



Rapportage & analyse
Kwantitatief



Rapportage & analyse
Kwalitatief



Arbeidsmarkt-
communicatie & 4P



Arbeidsmarktcommunicatie

Maatschappelijke
betrokkenheid

Status

Verbondenheid

Carrière

Onafhankelijkheid

Onderzoek en
avontuur

Maatschappelijk
betrokken

Loyaal

Ambitieus

Ambitieus

Carrièregericht

Zoekend

Onafhankelijk
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Pijler: Organisatie
Publiek: Maatschappelijk betrokken
Perspectief: Inspirerend
Video
Platform: LinkedIn

Pijler: Organisatie
Publiek: Ambitieus
Perspectief: Educatief
Slider (PDF)
Platform: LinkedIn



Quiz
[Win een boek!]

Ga naar menti.com en vul code 83 89 73 2 in!



Niet gewonnen?
Schaf het boek alléén vandaag aan voor 24,95,- i.p.v. 29,95!

Scan de QR-code of meld 
je na afloop bij ons!



Dank voor jullie aandacht!


