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THE ARTISAN OF EMOTIONS
Since 1860

Since its founding in 1860, Chopard has perpetuated a
heritage of artisanal skills and traditional crafts by shaping
contemporary creations synonymous with ethics and
emotions. Guided by a resolutely positive vision of life,
the Maison celebrates the precious moments of accom-
plished men and women around the world for whom
watches and jewellery are a perpetual extension of their
own Joie de Vivre.

In line with its vision, Chopard acts through the prism of
three central elements: Craftsmanship, ensured by the
work of passionate Artisans who are experts in their
respective fields; abundant and generous Creativity, that
enables each and every individual to find the precious
objects most attuned to their own nature; and finally,
Ethics. Strongly involved in the strategic choices of the
Maison, the Scheufele family believes that grand con-
temporary luxury must necessarily be ethical and respon-
sible. It was for this reason that in 2013 Caroline and
Karl-Friedrich Scheufele, co-presidents, launched the

17

Journey to Sustainable Luxury, leading in 2018 to an
announcement of the Maison to commit to use 100%
ethical gold in producing all its watches and jewellery.
Today, the family Maison is independent and highly ver-
tically integrated, controlling the entire process from
design to distribution. Over 50 different crafts are
practised in three manufacturing sites with a strong
emphasis on in-house training and transmission.
Chopard’s expertise in Fine Watchmaking is acknowl-
edged in the L.U.C collection, a line of exceptional time-
pieces crafted for contemporary gentlemen. The company
is highly recognized for Haute Joaillerie creations such
as its Red Carpet Collection, Green Carpet Collection
and the exceptional Garden of Kalahari Collection.
Chopard has also built its reputation on iconic watch and
jewellery collections, including Mille Miglia, Happy
Diamonds, Happy Sport and Ice Cube.

Nurtured by the emotions of the Scheufele family
members who have led, and continue to lead Chopard,
the Maison has been a faithful partner to the Cannes Film
Festival since 1998 as well as the 1000 Miglia car race
in Italy since 1988.
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FAMILY SPIRIT

Family is the very heart of Chopard, representing its foun-
dation, history and contemporary embodiment: it is the
hero and herald of the Maison - yesterday, today and
tomorrow. The Scheufele family, succeeding the Chopard
family, represents the founding myth and unifying symbol
of the Maison. Its members express the strength of
kinship, solidarity and the ability to develop the firm in an
enduring, consistent and fruitful manner. The family spirit
stands for a sense of tradition, by exemplifying the per-
manence of the company origins, throughout its history
and in the present; across several generations. This same
spirit epitomises the human dimension governing both
internal and external relations.

CRAFTSMANSHIP & INDEPENDENCE

The Maison’s independence has guided its development
strategy since its founding, an approach made possible
by a family shareholding structure. This is expressed
through the watch industry’s highest level of vertical inte-
gration. Everything sold by Chopard is made in one of
its three production sites, a unique phenomenon within
the profession. This policy goes hand in hand with a
culture of craftsmanship.

Today, more than 50 skills are mastered within the
workshops of the Maison, including some of the rarest
and the most complex. They enable a freer and more
innovative creative expression, combined with a constant
quest for excellence, thereby guaranteeing the highest
standard of quality.
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AUDACITY & CREATIVITY

Audacity and creativity are the source of Chopard’s inno-
vation and originality. They meet and merge when work
and inspiration combine as a driving force, underpinning
the perseverance and determination shown in the vibrant
day-to-day life of the Maison, its winning and adventur-
ous attitude and culture of courage.

These values determine the entrepreneurial dimension
along with determination to move ahead to take fresh
challenges, including industrial ventures such as the
creation of Chopard Manufacture, they suffuse the artistic
dimension, which embraces heritage while constantly
looking to the future, guided by the tastes, passions and
talents of the Scheufele Family.

Through a dynamic approach to cutting-edge Research
& Development, which serves to explore and develop
processes and materials that are unprecedented on the
market, Chopard’s creative audacity drives a new
technical dimension.

21

EMOTION & GENEROSITY

Impelled by a boundless passion for beauty and life,
Chopard conveys a unique emotional dimension through
the spirit of the Maison itself as well as in its precious
objects. This applies as much to the wearer as the giver.
Pleasure and Joie de Vivre are an inherent part of the
Maison and ensure that Chopard creations consistently
radiate positive energy, thus accompanying customers
in the finest moments of their lives.

This recognition of intrinsic personal value as well as
that of others is symbolised by the heart, that iconic
Chopard motif enlivening the Happy Hearts collection
and representing the Maison’s extremely active phil-
anthropic policy.

Benevolence, altruism, positivity and generosity undeni-
ably contribute to Chopard's spirit of openness to the
world and to broadening its sphere of influence. Against
this background, the Maison has a daily commitment to
generating even more emotions.
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ETHICS

For Chopard, genuine luxury is synonymous with ethics
as well as with environmental and social responsibility at
all levels of its activity and with regard to its employees,
its suppliers, its customers and indeed the planet itself.
The Maison adopts an ethical approach to its activities
that involves controlling the origin of its raw materials as
well as its production methods - all of which is achiev-
able because of its complete independence and vertical
integration. As part of its Corporate Social Responsibility
(CSR) policy and its ‘journey to sustainable luxury’,
Chopard has entered into several responsible mining part-
nerships and has committed to using ethical gold only.
The Maison has been certified by the Responsible
Jewellery Council (RJC) for several years and incorpo-
rates sustainable practices into both its entities and
supply chains.

As a pioneering leader in this field, Chopard testifies to
its strong involvement in contemporary matters and its
keen awareness of social and environmental issues.

23

The Maison works to raise customer awareness and
makes a strong commitment to ensuring that the
jewellery and watch industry improves its impact and
transparency in its supply chains.
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CHOPARD DIAMONDS

Behind the radiance of diamonds lies an indefinable
mystery. That of eternal perfection forged by nature and
set according to the Chopard criteria of excellence. The
most brilliant of the precious stones is inalterable and
also the hardest of them all. Both in selecting and fash-
ioning diamonds, Chopard rises to the challenges implied
by their exceptional nature.

25

The “4 Cs”

Chopard prides itself in working exclusively with the finest
rigorously selected diamonds. The quality of the stones
is defined by a combination of four criteria in accordance
with the international “4 Cs” terms of reference: Carat,
Colour, Clarity and Cut. The distinctive approach of the
Geneva-based manufacturer, along with its innate
elegance and unique expertise, naturally imply a fifth C
- standing for Chopard.

Carat " Cut

Colour Clarity
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Carat

The weight of a precious stone is measured in carats,
which are equivalent to 0.20 grams. In ancient times,
carob seeds were used to weigh diamonds and the
etymology of the modern carat stems from this name
and this practice. For 0.30 carats and over, Chopard
offers a wide variety of carat weights for its solitaire
diamonds. While the price of a diamond increases
according to its carat weight, it is the combination with
the other Cs that endows it with its full beauty and value.

0.25 cts 0.50 cts 0.75 cts 1.00 ct

QKL

1.50 cts 2.00 cts 3.00 cts
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Colour

The quality of a diamond is also determined by its
whiteness. The rarest stones are absolutely colourless
and transparent. The chromatic shades of white diamonds
are referenced according to an international scale widely
used in the profession and ranging from the letter D
designating exceptional white to Z for a tinted colour.
Chopard selects its diamonds from the finest colours.

D E F
Exceptional Exceptional Rare
white + white white +
LTS >
N\ W
G H
Rare white White
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Clarity

Formed over periods estimated in millions of years and
subjected to extreme temperatures and pressures,
diamonds are the work of nature. It is during this crystal-
lisation process that inclusions are formed in the stone.
The clarity of a diamond refers to the number, the size
and the nature of these elements. Appraised by a pro-
fessional under a 10x loupe, stones are classified into
11 official categories, among which Chopard focuses on
those offering exceptional purity.

Flawless (Very very small
(perfectly pure) inclusions)

VS,-VS,

(Very small (Small inclusions) (Inclusions visible
inclusions) to the naked eye)
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Cut

A diamond reveals its full radiance through the way it
plays with the light, its manner of capturing and reflect-
ing it. Cutting it optimises its brilliance, its fire and its
scintillation. Of the “4 Cs", cut is one of the main quality
parameters and the only one influenced by the human
hand. It calls for the experience of a highly qualified artisan
who reveals the beauty of the diamond by faceting it to
the ideal proportions.

Table

Crown

Girdle

Pavilion

Culet
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Diamond shapes

To magnify their beauty, diamonds have been presented
in many different shapes and cuts throughout history.
Since 1919, the brilliant-cut comprising 58 facets has
been the most widespread traditional round shape. There
are however a number of other “fancy cuts” that are
featured in Chopard collections: brilliant, princess,
emerald, radiant, heart, Asscher, oval, marquise, pear,
cushion, square and Ashoka. Their names sometimes
reflect the geometrical shape of the diamond, although
without revealing all their mysteries and hinting at a
sparkling imaginary world.

Brilliant Princess  Emerald  Radiant Heart Asscher

I

Oval Marquise Pear Cushion Square Ashoka
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Diamond fluorescence

Some diamonds may emit a soft coloured glow when
they are exposed to ultraviolet (UV) rays. This reaction is
known as fluorescence and is only visible during the
exposure to this energy source. Fluorescence varies in
intensity and may be graduated on a scale defined as:
none, faint, medium, strong and very strong.

This information is mentioned on the certificates of our
diamonds. As a general rule, Chopard works only with
diamonds featuring a degree of fluorescence classified
as “none” and “faint”. Each stone is individually selected
so as to present only the most beautiful and highest-
quality gems.

Happy Diamonds

Happy Diamonds mobiles are subject to the laws of
gravity and normal wear and tear. It may therefore occur
that Happy Diamonds mobiles move in a different way
throughout the life of your Chopard product. Happy
Diamonds mobiles that fall, cease to spin continuously
or move differently in any way from the time of purchase
are not considered to be a manufacturing defect.
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TIPS ON CARING FOR

YOUR JEWELLERY

For the maintenance of your jewellery models, we invite
you to entrust them regularly to an authorised Chopard
service centre when you note that they have lost their
lustre or that their surface appears to have deteriorated.
More specifically with regard to jewellery models with
moving elements (such as diamonds, gold letters, etc.)
fitted between two sapphire crystals, we advise avoiding
any contact with alcohol-based products (fragrances,
creams, etc.), immersion in fresh water or salt water, since
these products are not guaranteed water-resistant.

As far as pearls are concerned, we recommend cleaning
them with a soft cloth, as well as regularly restringing
them. We advise you to avoid the use of soap or deter-
gents as well as any contact with cosmetic products,
perfumes and hairspray.
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Pearls do not react well to ultrasound machines nor to
exposure to the sun or to a source of heat, which might
cause the mother-of-pearl to dry out and crack. To
preserve your pearls in the best possible condition, store
them separately from other jewellery.

AUTHENTICITY

To guarantee the authenticity of each model, whatever
the collection, an individual series number is engraved
on each of them and recorded in our company archives.
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THE ARTISAN OF EMOTIONS
Since 1860

Depuis sa création en 1860, Chopard perpétue un
héritage riche de traditions et de savoir-faire artisanal,
faconnant des créations au charme contemporain
synonymes d'éthique et d'émotions. Portée par une vision
résolument positive du monde, la Maison célébre les
moments précieux de femmes et d’hommes épanouis
pour lesquels montres et bijoux sont un reflet de leur
propre Joie de Vivre.

En harmonie avec cette vision qui forge son identité,
Chopard agit a travers le prisme de trois éléments fonda-
mentaux: la Bienfacture, assurée par le travail d’artisans
passionnés et experts dans leurs disciplines; la Créativité,
abondante et généreuse, qui permet a tout un chacun de
trouver les objets précieux qui lui correspondent le plus;
et enfin I'Ethique. En effet, la famille Scheufele, qui dirige
la Maison de génération en génération, est intimement
convaincue que le luxe contemporain ne peut étre que
responsable et éthique. En 2013, ces convictions ont
d'ailleurs poussé les co-présidents de la Maison,
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Caroline et Karl-Friedrich Scheufele, a s'engager dans
un Voyage vers un Luxe Durable. En 2018, Chopard fait
d‘ailleurs 'annonce d’un aboutissement majeur dans le
cadre de ce programme: I'utilisation de 100% d’or éthique
pour la production de I'ensemble de ses montres et bijoux.
Aujourd’hui la Maison, familiale et indépendante, cultive
une forte intégration verticale des métiers et controle
I'ensemble de sa chaine de valeur, de la conception
jusqu'a la distribution. Plus de 50 métiers sont maitrisés
sur les trois sites de production de Chopard, au sein
desquels une attention particuliére est portée a la
formation interne et a la transmission des savoir-faire. La
collection L.U.C, ligne de garde-temps d’exception pour
les gentlemen contemporains, souligne l'expertise de
Chopard dans le domaine de la Haute Horlogerie. La
Maison est également célébre pour ses incomparables
créations de Haute Joaillerie, notamment présentées au
sein des collections Red Carpet, Green Carpet ou encore
de l'exceptionnelle Garden of Kalahari. Chopard doit aussi
sa réputation a des collections emblématiques de montres
et de bijoux telles que Mille Miglia, Happy Diamonds,
Happy Sport et Ice Cube.
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Nourrie par les émotions de chaque membre de la famille
Scheufele, la Maison vit au rythme de ses partenariats
prestigieux: fidele partenaire officiel du Festival de Cannes
depuis 1998, elle est aussi le chronométreur officiel de
la Iégendaire course italienne d’automobile classique
1000 Miglia depuis 1988.

ESPRIT DE FAMILLE

La famille est au cceur méme de I'histoire de Chopard.
Elle représente sa fondation, son histoire, son incarnation
contemporaine: aujourd’hui comme hier, elle est la force
et le visage de la Maison - et elle le restera demain.
Succédant a la famille Chopard, la famille Scheufele per-
sonnifie le mythe fondateur et le symbole d’unité de la
Maison. Ses membres expriment la force du lien de
parenté, la solidarité et la capacité a faire grandir I'entre-
prise de maniere durable, solide et fructueuse. En illustrant
la pérennité des origines de l'entreprise a travers son
histoire et jusqu’a nos jours, cet esprit de famille a perduré
sur plusieurs générations, indissociable du sens de la
tradition. Ce méme esprit symbolise la dimension humaine
qui régit nos relations, internes comme externes.
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ARTISANAT ET INDEPENDANCE

Depuis sa fondation, la Maison observe une stratégie de
développement guidée par son indépendance, une
approche rendue possible par le modéle de I'actionnariat
familial. Cette indépendance s'exprime a travers le niveau
d'intégration verticale le plus élevé de I'industrie horlogére.
Toutes les piéces vendues par Chopard sont réalisées
dans I'un de ses trois sites de production, un phénoméne
unique dans la profession. Cette politique va de pair avec
notre culture de l'artisanat.

Aujourd’hui, les ateliers de la Maison maitrisent plus de
50 compétences, dont certaines parmi les plus rares et
les plus complexes. Elles permettent une expression
créative plus libre et plus innovante, associée a une quéte
perpétuelle d'excellence pour garantir le plus haut degré
de qualité.
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AUDACE ET CREATIVITE

L'audace et la créativité sont a l'origine de I'innovation et
de la singularité de Chopard. Elles se rencontrent et
fusionnent lorsque l'ouvrage et l'inspiration constituent
les forces motrices de la création. Elles sous-tendent la
persévérance et la détermination qui s'illustrent dans la
vie quotidienne trépidante de la Maison, son esprit
gagnant et d’aventure, et sa culture du courage.

Ces valeurs déterminent aussi bien notre dimension
d’entreprise que notre volonté d'anticiper et de relever
les nouveaux défis, y compris les paris industriels
comme la création de la Manufacture Chopard. Elles
infusent la dimension artistique de la Maison, qui
préserve son héritage en restant tournée vers 'avenir,
guidée par les golts, les passions et les talents de la
famille Scheufele.

Grace a une approche dynamique et avant-gardiste de
I'entité Recherche et Développement, au service de l'ex-
ploration et de I'élaboration de matiéres sans précédent
sur le marché, I'audace créative de Chopard ouvre une
nouvelle dimension technique.

M

EMOTION ET GENEROSITE

Portée par une passion sans limites pour la beauté et la
vie, Chopard insuffle une dimension émotionnelle unique
a l'esprit de la Maison et aux objets précieux qu'elle
imagine. Cette émotion est ressentie aussi bien par celui
qui la recoit que par celui qui la donne.

Le plaisir et la Joie de Vivre font partie intégrante de la
Maison et garantissent que les créations Chopard
rayonnent invariablement de la méme énergie positive,
accompagnant ainsi nos clients dans les plus beaux
moments de leur vie.

La reconnaissance de la valeur intrinséque de nous-
méme et de celle des autres est symbolisée par le cceur,
le motif iconique de Chopard qui égaye la collection
Happy Hearts et représente la politique philanthropique
engagée de la Maison.

La bienveillance, I'altruisme, la positivité et la générosité
contribuent indéniablement a l'esprit Chopard d'ouver-
ture sur le monde et a sa recherche d’'une sphére d'in-
fluence toujours plus vaste. Dans cette perspective, la
Maison s'implique au quotidien pour susciter toujours
plus d’émotions.
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ETHIQUE

Pour Chopard, le luxe authentique est synonyme d'éthique
et de responsabilité environnementale et sociale, a tous
les niveaux de son activité et envers tous ses collabora-
teurs, fournisseurs, clients et, bien sar, envers la planete
elle-méme.

La Maison adopte une approche éthique dans ses
activités, qui implique le contrble de l'origine de ses
matiéres premieres et méthodes de production. Cette
stratégie est rendue possible par I'indépendance totale
et l'intégration verticale de Chopard.

Dans le cadre de sa politique de Responsabilité
Sociétale des Entreprises (RSE) et de son «Voyage vers
un luxe durable », la Maison s'implique dans plusieurs
partenariats pour l'extraction miniére responsable, et
pour l'utilisation d'or éthique uniquement. La Maison
est certifiée par le Responsible Jewellery Council (RJC)
depuis plusieurs années, en intégrant des pratiques de
durabilité dans ses entités ainsi que dans ses chaines
d’approvisionnement.
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Pionniére dans ce domaine, Chopard témoigne de sa
forte implication dans les problématiques actuelles et de
sa conscience profonde des défis sociaux et environne-
mentaux. La Maison s'applique a sensibiliser le client et
s'engage fortement pour que l'industrie joailléere et
horlogére améliore son impact et la transparence dans
ses chaines d’approvisionnement.
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LE DIAMANT CHOPARD

Derriére I'éclat du diamant, un mysteére; celui d’'une
perfection de toute éternité, faconnée par la nature et
sertie selon les critéres d'excellence de Chopard.
Inaltérable, la plus brillante des pierres précieuses est
aussi la plus dure de toutes. Par le choix des diamants
comme dans leur travail, Chopard reléve le défi de ce
caractére d'exception.

45

Les «4C»

Chopard met un point d’honneur a travailler exclusive-
ment avec les plus beaux diamants, sujets a une sélection
rigoureuse. La qualité des pierres est définie par la
conjonction de quatre criteres, selon la référence inter-
nationale des «4C»: Carat (le caratage), Colour
(la couleur), Clarity (la pureté) et Cut (la taille). Lapproche
singuliére de la manufacture genevoise, son élégance
et son savoir-faire unique appelaient un cinquiéme «C»,
celui de Chopard.

Caratage ) Taille

Couleur Pureté
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Le caratage

Le poids d’une pierre précieuse est mesuré en carat,
qui équivaut a 0,20 gramme. Dans I'Antiquité, les graines
de caroubiers servaient a peser les diamants et c’est a
ce nom et cette pratique que le carat actuel doit son
étymologie. A partir de 0,30 carat, Chopard offre une
grande variété de caratages dans ses solitaires. Si le
prix d'un diamant augmente en fonction de son caratage,
c’est la combinaison avec les autres C qui lui confere
toute sa beauté et sa valeur.

L

0,25 ct 0,50 ct 0,75 ct

2,00 cts 3,00 cts
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La couleur

La qualité du diamant est également déterminée par sa
blancheur. Les pierres les plus rares sont absolument
incolores et transparentes. Les nuances chromatiques
des diamants blancs sont référencées selon une échelle
de valeur internationale utilisée par la profession, allant
de la lettre D pour caractériser un blanc exceptionnel a
Z pour une couleur teintée. Chopard sélectionne ses
diamants parmi les meilleures couleurs.

D E F
Blanc Blanc Blanc
Exceptionnel + Exceptionnel Extra +
CTT AVASN
N\ W
G H
Blanc Extra Blanc
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La pureté

Formés il y a des millions d’années, soumis a des condi-
tions de température et de pression extrémes, les diamants
sont l'ceuvre de la nature. C'est lors de ce processus de
cristallisation que des inclusions se forment dans la pierre.
La pureté d’'un diamant se réfere au nombre, a la taille et
a la nature de ces éléments. Evaluées a la loupe grossis-
sant 10 fois par un professionnel, les pierres sont classées
en 11 catégories officielles, parmi lesquelles Chopard
retient celles d'une pureté exceptionnelle.

Pur 4 la loupe Pur 4 la loupe (Txes, trés petites
(parfaitement pur)  (pureté interne parfaite) inclusions)

VS,-VS, SI,-SI,

(Tres petites (Petites inclusions) (Inclusions visibles
inclusions) a Pceil nu)
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La taille

C'est dans son jeu avec la lumiére, par sa facon de la
capturer et de la réfléchir qu'un diamant révéle son éclat.
En le taillant, on optimise ainsi sa brillance, son feu et
sa scintillation. Parmi les «4C», la taille est I'un des princi-
paux paramétres de qualité, et le seul qui soit influencé
par la main de 'homme. Elle requiert I'expérience d'un
artisan hautement qualifié qui saura, en le facettant aux
proportions idéales, dévoiler toute la beauté du diamant.

Table

Couronne

Rondiste
Pavillon

Colette
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Les formes de diamants

Pour étre magnifié, le diamant a connu de nombreuses
formes de taille au cours de I'histoire. Depuis 1919, la
taille brillant, qui compte 58 facettes, est la forme ronde
traditionnelle la plus répandue. Mais il existe de nom-
breuses autres tailles, dites «fancy-cuts», et disponibles
dans les collections de Chopard: brillant, princesse,
émeraude, radiant, cceur, Asscher, ovale, marquise, poire,
coussin, carré et Ashoka. Des noms qui laissent parfois
deviner la forme géométrique du diamant sans en épuiser
le mystere, ouvrant a un imaginaire scintillant.

Brillant  Princesse Emeraude Radiant Ceeur Asscher

[

Ovale Marquise Poire Coussin Carré Ashoka

XKD

W
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La fluorescence des diamants

Certains diamants quand ils sont exposés a des rayons
ultraviolets (UV) peuvent émettre une illumination colorée.
Cette réaction est appelée fluorescence et n'est visible que
pendant l'exposition a cette source d'énergie. La fluores-
cence varie en intensité et peut étre graduée sur une échelle
qui se définit comme tel: none (aucune), faint (Iégére),
medium (médium), strong (forte) et very strong (tres forte).
Cette information est mentionnée sur les certificats de
nos diamants. En régle générale, Chopard ne travaille
qu’avec des diamants qui possédent une fluorescence
entre «none» et «faint». Chaque pierre est sélectionnée
individuellement de maniere a ne présenter que les plus
belles et les plus qualitatives.

Happy Diamonds

Les diamants mobiles Happy Diamonds sont congus pour
tournoyer aléatoirement et en toute liberté au sein de
chaque produit Chopard. Ces diamants sont soumis aux
lois de la gravité et aux conséquences d’une usure normale
du produit. Les diamants mobiles Happy Diamonds sont
ainsi susceptibles de se déplacer de différentes manieres
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tout au long de la vie de votre produit Chopard. Les
diamants mobiles Happy Diamonds qui chutent, cessent
de tournoyer continuellement ou ne se déplacent plus de
la méme maniére qu'au moment de l'achat ne peuvent
étre considérés comme un défaut de fabrication.

CONSEILS D’ENTRETIEN

Pour I'entretien de vos bijoux, nous vous conseillons de
les confier réguliérement a un centre de service officiel
Chopard lorsque vous vous apercevrez qu'ils perdent
de leur éclat ou que leur surface est altérée.

Concernant plus particulierement les piéces de joaillerie
comportant des éléments mobiles (ex. diamants, carac-
téres en or, etc.) entre deux glaces, nous recommandons
d’éviter tout contact avec des produits a base d'alcool
(parfums, crémes, etc.), I'immersion dans de I'eau douce
ou de la mer, car ces produits ne sont pas garantis
étanches.
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A propos des perles, nous préconisons de les nettoyer
avec un chiffon doux. Leur renfilage régulier est aussi
recommandé. Nous déconseillons d'utiliser du savon ou
du détergent et d'éviter tout contact avec les produits
cosmétiques, les parfums ou la laque pour les cheveux.
Les perles ne supportent pas les machines a ultrasons,
ainsi qu’une exposition au soleil ou a une source de
chaleur, car cela peut provoquer un desséchement et
craquement de la nacre. Pour préserver au mieux vos
perles, il faut les conserver séparément des autres bijoux.

AUTHENTICITE

Pour garantir I'authenticité de chaque piéce, quelle que
soit la collection, un numéro individuel de série est gravé
sur chacune d'elle et enregistré dans nos archives.
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THE ARTISAN OF EMOTIONS
Since 1860

Seit der Griindung im Jahr 1860 ist bei Chopard ein
Schatz an handwerklichen Kiinsten und traditionellen
Gewerken gewachsen. Aus diesem Erbe heraus entstan-
den stets zeitgemafBe Kreationen, die Ausdruck von
Emotion und Verantwortung sind. Auch eine positive
Lebenseinstellung leitet das Maison. So zelebriert
Chopard kostbare Momente fir Manner und Frauen auf
der ganzen Welt, die in Schmuck und Uhren einen
Ausdruck ihrer eigenen Lebensfreude sehen.

Drei zentrale Prinzipien bestimmen heute das Handeln
von Chopard: Handwerkskunst, die sich im unermidli-
chen Konnen ihrer Meister duflert, jeder auf seinem
Gebiet ein wahrer Experte; eine grenzenlose Kreativitat,
dank der jeder Kunde die Kostbarkeiten findet, die seinem
Wesen am meisten entsprechen; und schlieB3lich eine
tief verwurzelte Ethik. Die Familie Scheufele lenkt die
strategischen Entscheidungen des Hauses und ist fest
davon Uberzeugt, dass wahrer Luxus heutzutage sowohl
ethisch als auch verantwortungsvoll sein muss. Aus
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diesem Grund haben Caroline und Karl-Friedrich
Scheufele, die Co-Prasidenten von Chopard, 2013 die
Journey to Sustainable Luxury begonnen. 2018 folgte
schlieBlich die Verpflichtung, bei der Herstellung von
Schmuck und Uhren zu 100 Prozent ethisches Gold
zu verwenden.

Heute arbeitet das Familienunternehmen véllig unabhéan-
gig und mit einem hohen vertikalen Integrationsgrad.
Das heif3t, dass es den gesamten Prozess vom Design
bis zum Vertrieb selbst steuert. In drei Produktionsstéatten
werden mehr als 50 verschiedene Handwerke ausgelibt,
begleitet von intensiven internen Schulungen und der
Weitergabe von Wissen. Die Expertise des Hauses im
Bereich Haute Horlogerie zeigt sich in der L.U.C Kollek-
tion, die auBergewdhnliche Zeitmesser fir Manner
umfasst. Zudem ist Chopard bekannt fiir Kreationen der
Haute Joaillerie. Dazu zdhlen die Red Carpet Collection,
die Green Carpet Collection und die auBBergewdhnliche
Garden of Kalahari Collection. Das Ansehen von Chopard
geht auch auf legendére Uhren- und Schmuckkollektionen
zurlick, wie zum Beispiel Mille Miglia, Happy Diamonds,
Happy Sport und Ice Cube.
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Chopard ist seit 1998 Partner der Filmfestspiele von
Cannes und seit 1988 der legenddren Oldtimerrallye
Mille Miglia in Italien - Ausdruck der persénlichen
Passionen der Familie Scheufele, die Chopard jetzt und
in Zukunft lenkt.

FAMILIENGEIST

Die Familie ist das Herz von Chopard und spiegelt dessen
Griindung, Geschichte und gegenwartige Form wider: sie
bildet das ,Riickgrat” des Hauses — gestern, heute und
morgen. So symbolisiert die Familie Scheufele als Nach-
folger der Familie Chopard den Griindungsmythos und
die Ganzheit des Hauses. Deren Mitglieder verkérpern die
Starke von Verbundenheit und Zusammenhalt sowie die
Fahigkeit, das Unternehmen dauerhaft, bestandig und
erfolgreich weiterzuentwickeln. Der Familiengeist steht fiir
Traditionsbewusstsein und zeigt, wie sehr das Unterneh-
men im Laufe seiner Geschichte und in der Gegenwart
seinen Urspriingen treu geblieben ist, iber mehrere Gene-
rationen hinweg. Dieser Geist pragt auch die menschliche
Dimension, die kennzeichnend fir die internen und
externen Beziehungen ist.
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KUNSTFERTIGKEIT & UNABHANGIGKEIT
Die Unabhangigkeit des Hauses hat seit dessen
Griindung seine Entwicklungsstrategie bestimmt, ermdg-
licht durch die familiengefiihrte Eigentimerstruktur. So
weist das Unternehmen innerhalb der Uhrenindustrie
den hochsten Grad vertikaler Integration auf. Alle von
Chopard verkauften Stiicke wurden an einem seiner drei
Produktionsstandorte gefertigt, was in der Branche
einzigartig ist. Diese Strategie geht Hand in Hand mit
einer kunsthandwerklichen Kultur.

Heute kommen in den Werkstadtten des Hauses tber
50 Fertigkeiten zum Einsatz, darunter einige der seltens-
ten und kompliziertesten. Diese ermdglichen freiere und
innovativere kreative Ausdrucksformen in Verbindung mit
konstantem Streben nach Exzellenz, wodurch héchste
Qualitatsstandards gewahrleistet sind.
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MUT & KREATIVITAT

Mut und Kreativitat sind die Quelle der Innovationskraft
und Originalitat von Chopard. Sie verschmelzen mitein-
ander, wenn sich Handwerk und Inspiration zum
Impulsgeber vereinen, und bilden die Grundlage fiir die
Bestandigkeit und Entschlossenheit, die im lebhaften
Alltag des Hauses mit seiner erfolgsorientierten und
experimentierfreudigen Einstellung und seiner Mutkultur
zum Ausdruck kommen.

Diese Werte bestimmen die unternehmerische Komponente,
zusammen mit dem entschiedenen Willen, voranzuschreiten
und neue Herausforderungen anzunehmen, wozu auch
Industrieprojekte wie die Einrichtung der Chopard-
Manufaktur gehoren. Und sie durchziehen die kiinstlerische
Komponente, die das Erbe bewahrt und zugleich stetig
in die Zukunft blickt, geleitet von den Vorlieben, Leiden-
schaften und Talenten der Familie Scheufele.

Durch ein dynamisches Konzept wegweisender Forschung
und Entwicklung, um Produktionsverfahren und Werkstoffe
zu ergriinden und herauszubilden, die es so vorher nicht
am Markt gegeben hat, erhélt die kreative Kiihnheit von
Chopard eine neue technische Dimension.
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EMOTIONEN & GROSSZUGIGKEIT

In seiner grenzenlosen Leidenschaft fir die Schonheit
und das Leben vermittelt Chopard eine einzigartige
emotionale Dimension, sowohl durch den Unterneh-
mensgeist als auch in seinen kostbaren Stiicken. Dies
gilt fir die Person, die das Stiick tragt, ebenso wie fiir
die Person, die es verschenkt hat.

Freude und Joie de Vivre sind fest im Hause verankert
und sorgen dafiir, dass Chopard-Kreationen stets positive
Energie ausstrahlen und so die Kunden in den schénsten
Momenten ihres Lebens begleiten.

Symbol fiir diese Anerkennung sowohl des eigenen inneren
Werts als auch des Werts der Anderen ist das Herz, ein
Markenzeichen von Chopard, das im Zentrum der ,Happy
Hearts"-Kollektion steht und das duBerst aktive philan-
thropische Engagement des Hauses versinnbildlicht.
Wohltatigkeit, Altruismus, positive Einstellung und GroB-
zligigkeit tragen unbestreitbar zum weltoffenen Geist
und der wachsenden Ausstrahlung des Unternehmens
bei.Vor diesem Hintergrund setzt sich Chopard tagtaglich
zum Ziel, noch mehr Emotionen zu wecken.
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ETHIK

Fir Chopard ist wahrer Luxus gleichbedeutend mit Ethik
sowie mit 6kologischer und sozialer Verantwortung,
und zwar auf allen Ebenen seiner Tatigkeit und hinsicht-
lich seiner Beschaftigten, Zulieferer, Kunden und der
ganzen Erde.

Das Unternehmen verfolgt bei seinen Aktivitdten einen
ethischen Ansatz, wozu auch eine Kontrolle Gber die
Herkunft der verwendeten Rohstoffe sowie die
Fertigungsmethoden gehoért — ermdéglicht wird dies
nur durch seine vollige Unabhdngigkeit und vertikale
Integration. Im Rahmen seiner Politik der sozialen Unter-
nehmensverantwortung (CSR) und seines Projekts
»Journey to Sustainable Luxury” (Der Weg zu nachhal-
tigem Luxus) engagiert sich das Unternehmen in
mehreren Partnerschaften fiir die verantwortungsvolle
Goldférderung und die ausschlieBliche Verwendung von
ethischem Gold. Das Unternehmen ist seit mehreren
Jahren durch das ,Responsible Jewellery Council” (RJC)
zertifiziert und wendet in seinen Geschaftseinheiten und
Lieferketten Nachhaltigkeitspraktiken an.
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Chopard nimmt auf diesem Gebiet eine Vorreiterrolle
ein und bezeugt dadurch sein starkes Engagement bei
aktuellen Problemen und sein tiefes Bewusstsein fiir
soziale und 6kologische Belange. Das Haus bemuiht
sich, das Bewusstsein der Kunden zu schéarfen und
engagiert sich stark dafiir, dass die Schmuck- und
Uhrenindustrie ihre Auswirkungen sowie die Transparenz
in ihren Lieferketten verbessert.
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DIAMANTEN VON CHOPARD

Hinter dem Glitzern eines Diamanten verbirgt sich ein
Geheimnis. Es ist das Geheimnis der ewigen Vollkom-
menheit, die von der Natur geformt und vom Menschen
gemadss den anspruchsvollen Kriterien von Chopard
geschliffen wird. Der unvergangliche und glanzendste
aller Edelsteine ist gleichzeitig auch der héarteste.
Chopard stellt sich der durch diese aussergewdhnlichen
Eigenschaften gepragten Herausforderung sowohl bei
der Auswahl als auch bei der Bearbeitung der Diamanten.
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”4C”

Fiir Chopard ist es Ehrensache, ausschliesslich mit den
schonsten, nach strengen Kriterien ausgewdhlten
Diamanten zu arbeiten. Die Qualitat dieser Edelsteine
wird anhand von vier Merkmalen gemass der interna-
tionalen Referenz ,4C" festgelegt: Carat (Karatgewicht),
Colour (Farbe), Clarity (Reinheit) und Cut (Schliff). Durch
den besonderen Ansatz der Genfer Manufaktur, ihre
Eleganz und ihr einzigartiges Fachwissen dréngte sich
ein funftes, fur Chopard stehendes ,C” geradezu auf.

Karatgewicht ' Schliff

Farbe Reinheit
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Karatgewicht

Das Gewicht von Edelsteinen wird in Karat gemessen.
Ein Karat entspricht 0,20 Gramm. Der Ursprung des
Begriffs geht auf die Antike zuriick, als die Samen des
Johannisbrotbaums zum Abwdgen von Diamanten
verwendet wurden. Ab 0,30 Karat bietet Chopard eine
grosse Vielfalt an Karatgrossen fiir Solitare an. Der Preis
eines Diamanten steigt zwar mit zunehmendem Gewicht,
doch seine Schonheit und seinen Wert erhélt er erst
zusammen mit den anderen drei,C".

L

0,25 ct 0,50 ct

2,00 ct
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Farbe

Die Qualitat eines Diamanten wird auch durch seine Farbe
bestimmt. Die seltensten Steine sind absolut farblos und
transparent. Die Farbnuancen der weissen Diamanten
werden gemass einer in Fachkreisen verwendeten
internationalen Bewertungsskala eingeteilt. Diese reicht
von D fir hochfeines Weiss bis Z fiir eine getdnte Farbe.
Die Marke Chopard wahlt ihre Diamanten nur unter den
besten Farbkategorien aus.

D E F
Hochfeines Hochfeines Feines
Weiss + Weiss Weiss +
CTT >
N\ " W
Feines Weiss Weiss
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Reinheit

Die vor Jahrmillionen unter extremen Temperatur- und
Druckverhéltnissen entstandenen Diamanten sind ein Werk
der Natur. Bei der Kristallbildung entstehen sogenannte
Einschlisse im Stein. Die Reinheit eines Diamanten hangt
von der Anzahl, Grésse und Art der Einschlisse ab. Sie
werden von einem Fachmann mithilfe einer Lupe mit zehn-
facher Vergrosserung begutachtet und in elf offizielle
Kategorien eingeteilt, von denen Chopard nur diejenigen
mit héchster Reinheit berticksichtigt.

Flawless Internally Flawless Very, Very Slightly

(vollkommen (lupenrein) Included (sehr sehr

lupenrein) kleine Einschliisse)
VS,-VS, SI-SI,

T

Very Slightly Included Slightly Included Included (mit blossem
(sehr kleine (kleine Einschliisse) Auge erkennbare
Einschliisse) Einschliisse)
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Schliff

Das Funkeln eines Diamanten entsteht durch sein Spiel
mit dem Licht und die Art und Weise, wie er dieses einfangt
und spiegelt. Mit dem Schliff wird der Glanz, das Funkeln
und der Schimmer eines Diamanten optimiert. Der Schliff
ist einer der wichtigsten Qualitdtsparameter und das
einzige der vier ,C", das vom Menschen beeinflusst wird.
Dafiir ist die Erfahrung eines hochqualifizierten
Kunsthandwerkers erforderlich, der die ganze Schonheit
des Diamanten zutage férdert, indem er ihn auf die idealen
Proportionen zuschleift.

Tafel

Oberteil

Rundiste
Unterteil

Kalette
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Diamantformen

Im Laufe der Geschichte wurden Diamanten in zahlreiche
verschiedene Schliffformen gebracht, um sie optimal zur
Geltung zu bringen. Seit 1919 ist der Brillantschliff mit
58 Facetten die verbreitetste traditionelle runde Schiliff-
form. Daneben gibt es aber noch viele andere, in den
Chopard-Kollektionen ebenfalls vertretene, sogenannte
+Fancy Cuts”: Brillant, Princess, Smaragd, Baguette, Herz,
Asscher, Oval, Navette, Tropfen, Kissen, Square, Ashoka.
Einige dieser Bezeichnungen lassen zwar die geo-
metrische Form des Diamanten erahnen, vermdgen
jedoch nicht sein Geheimnis zu liften und befliigeln so
eine funkelnde Fantasie.

Brillant ~ Princess ~ Smaragd  Baguette Herz Asscher

I

Oval Navette Tropfen Kissen Square Ashoka

Yoe!

7

Fluoreszenz

Gewisse Diamanten schimmern farbig, wenn sie ultra-
violettem Licht ausgesetzt werden. Diese als Fluoreszenz
bezeichnete Reaktion ist nur sichtbar, solange die
Energiequelle vorhanden ist. Die Intensitat der Fluoreszenz
ist unterschiedlich und kann mithilfe der folgenden Skala
eingeteilt werden: none (keine), faint (schwach), medium
(mittel), strong (stark) und very strong (sehr stark).

Die entsprechende Angabe befindet sich auf den Zertifikaten
unserer Diamanten. Allgemein arbeitet Chopard nur mit
Diamanten, die eine Fluoreszenz zwischen ,none” und
Jfaint” besitzen. Jeder Edelstein wird einzeln ausgewahlt,
um nur die schonsten und hochwertigsten zu verwenden.

Happy Diamonds

Happy Diamonds-Motive sind so konzipiert, dass sie
sich in jedem Chopard Produkt frei und auf véllig ein-
zigartige Weise bewegen kénnen. Happy Diamonds-
Motive unterliegen den Gesetzen der Schwerkraft sowie
Ublicher Abnutzung. Daher ist es moglich, dass Happy
Diamonds-Motive sich im Laufe des Lebenszyklus’ Ihres
Chopard-Produkts auf verschiedene Arten bewegen.
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Happy Diamonds-Motive, die fallen, sich nicht mehr
kontinuierlich drehen oder sich anders bewegen als
zum Zeitpunkt des Kaufs, werden nicht als Herstellungs-
fehler angesehen.

WARTUNGSEMPFEHLUNGEN

Fir die Wartung lhrer Schmuckstlicke empfehlen wir
Ihnen, diese regelmdssig einem offiziellen Chopard-
Kundendienstzentrum anzuvertrauen, insbesondere wenn
Sie feststellen, dass sie an Glanz eingebisst haben oder
ihre Oberflache beeintrachtigt ist.

Bei Schmuckstiicken mit beweglichen Teilen (z.B.
Diamanten, Goldbuchstaben usw.) unter einem Glas oder
zwischen zwei Glasern sollte jeglicher Kontakt mit alko-
holhaltigen Produkten (Parfums, Cremes usw.) sowie das
Eintauchen in Siiss- oder Salzwasser vermieden werden,
weil ihre Wasserdichte nicht garantiert ist.
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Perlen sollten mit einem weichen Lappen gereinigt
werden. Ausserdem empfehlen wir, sie regelmaéssig
neu aufziehen zu lassen. Von der Verwendung von Seife
oder anderen Reinigungsmitteln sowie dem Kontakt mit
Kosmetika, Parfums oder Haarlack wird abgeraten.
Perlen diirfen weder in Ultraschallgerdte gegeben noch
der Sonne oder einer anderen Warmequelle ausgesetzt
werden, weil das Perlmutt ansonsten austrocknen und
brechen kann. Um lhre Perlen bestmdglich zu schiitzen,
missen sie getrennt von den tibrigen Schmuckstiicken
aufbewahrt werden.

ECHTHEIT

Um die Echtheit zu garantieren, gravieren wir in jedes
Schmuckstiick eine individuelle Seriennummer, die auch
in unseren Archiven vermerkt ist.
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THE ARTISAN OF EMOTIONS
Since 1860

Sin dalla sua creazione, nel 1860, Chopard perpetua un
ricco retaggio, fatto di savoir-faire e tradizioni artigianali,
plasmando creazioni dal fascino contemporaneo, sinonimi
di etica ed emozioni. Caratterizzata da una visione deci-
samente positiva del mondo, la Maison celebra i momenti
preziosi di donne e uomini felici, per i quali orologi e gioielli
sono un riflesso della propria Joie de Vivre.

In sintonia con questa visione che ha forgiato la sua iden-
tita, Chopard agisce attraverso il prisma di tre elementi
fondamentali: la Qualita, assicurata dal lavoro di artigiani
appassionati ed esperti nel loro settore; la Creativita,
abbondante e generosa, che permette a ognuno di trovare
gli oggetti preziosi che gli corrispondono meglio; e, per
finire, I'Etica. In effetti, la famiglia Scheufele, che dirige la
Maison da diverse generazioni, € intimamente persuasa
che il lusso contemporaneo debba essere responsabile
ed etico. Nel 2013, queste convinzioni hanno cosi spinto
i copresidenti della Maison, Caroline e Karl-Friedrich
Scheufele, a impegnarsi in un “Viaggio verso un lusso
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sostenibile”. Nel 2018, Chopard annuncia il raggiungi-
mento di un risultato importante nell'ambito di questo
programma: |'utilizzo del 100% di oro etico per la realiz-
zazione di tutti i suoi gioielli e orologi.

0Oggi, la Maison, familiare e indipendente, sviluppa una
forte integrazione verticale dei mestieri e controlla I'insieme
della sua catena del valore, dalla progettazione alla distri-
buzione. Gli artigiani sono specializzati in oltre 50 mestieri
nei tre siti di produzione di Chopard, all'interno dei quali
un’attenzione particolare & accordata alla formazione
interna e alla trasmissione delle competenze. La collezione
L.U.C, linea di segnatempo eccezionali per i gentlemen
contemporanei, sottolinea I'esperienza di Chopard nel
settore dell’Alta Orologeria. La Maison & inoltre celebre
per le sue ineguagliabili creazioni di Alta Gioielleria,
presenti, in particolar modo, all'interno delle collezioni
Red Carpet, Green Carpet o dell'eccezionale Garden of
Kalahari. Chopard deve inoltre la sua reputazione a
collezioni emblematiche di orologi e gioielli, come Mille
Miglia, Happy Diamonds, Happy Sport e Ice Cube.
Alimentata dalle emozioni di ogni membro della famiglia
Scheufele, la Maison vive al ritmo delle sue collaborazioni
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prestigiose: partner ufficiale del Festival di Cannes dal
1998, & anche, dal 1988, il cronometrista ufficiale della
leggendaria corsa italiana di auto d'epoca “Mille Miglia”.

SPIRITO DI FAMIGLIA

La famiglia e il cuore pulsante di Chopard. Rappresenta
le sue origini, la sua storia e il suo attuale modo di essere:
e l'eroina e la messaggera della Maison - ieri, 0oggi,
domani. Succeduta alla famiglia Chopard, la famiglia
Scheufele rappresenta il mito fondatore e il simbolo unifi-
catore della Maison. | suoi membiri incarnano la forza dei
legami di parentela, la solidarieta e I'abilita di sviluppare
il marchio in modo costante, proficuo e duraturo. Spirito
familiare vuol dire senso della tradizione, permanenza dei
valori fondatori della societa nel corso della storia fino ad
oggi, trasmessi di generazione in generazione. Questo
stesso spirito simboleggia la dimensione umana che
governa le relazioni sia interne che esterne.
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ARTIGIANALITA E INDIPENDENZA
Lindipendenza ¢ il faro che ha guidato la strategia di
sviluppo della Maison sin dalla sua creazione: un approc-
cio reso possibile da un assetto azionario familiare. Cio
sitraduce nel livello di integrazione verticale piu alto dell'in-
dustria orologiera. Tutti gli esemplari venduti da Chopard
sono infatti realizzati in uno dei tre siti di produzione, un
fenomeno unico nella professione. Questa politica va di
pari passo con una cultura dell‘artigianalita.

Oggi all'interno dei laboratori della Maison, vengono
padroneggiate oltre 50 competenze, alcune delle quali
sono tra le pil rare e complesse. Esse aprono la strada
a un'espressione creativa piu libera e innovativa, associata
a una costante ricerca dell’eccellenza con un obiettivo:
garantire i piu alti standard di qualita.
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AUDACIA E CREATIVITA

L'audacia e la creativita sono la fonte dellinnovazione e
dell'originalita di Chopard. Si incontrano e si fondono nel
momento in cui il lavoro e l'ispirazione si uniscono come
una forza motrice, il cui slancio accompagna la perseve-
ranza e la determinazione dimostrate ogni giorno nella
vibrante esistenza della Maison, nel suo approccio vincente
e avventuroso e nella sua cultura del coraggio.

Questi valori definiscono la dimensione imprenditoriale
cosi come la forza per andare avanti e intraprendere nuove
sfide, includendo iniziative rischiose come la creazione
della Manifattura Chopard. Sono la linfa vitale che pervade
la dimensione artistica, preserva la tradizione familiare e,
nel contempo, guarda costantemente al futuro, guidata
da gusti, passioni e talenti della famiglia Scheufele.
Attraverso un approccio dinamico e una Ricerca e
Sviluppo all'avanguardia, volti a esplorare e sviluppare
processi e materiali inediti sul mercato, I'audacia creativa
di Chopard é foriera di una nuova dimensione tecnica.
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EMOZIONE E GENEROSITA

Spinta da una passione illimitata per la bellezza e la vita,
la Maison Chopard trasmette, con i suoi oggetti preziosi
e il suo stesso spirito, una dimensione emotiva unica. Cio
riguarda sia chi dona, sia chi indossa l'oggetto prezioso.

Il piacere e la Joie de Vivre sono il DNA della Maison,
motivo per il quale le creazioni Chopard sono fonte
costante di energia positiva, accompagnando i clienti nei
momenti pit importanti della loro vita.

Il valore personale intrinseco della Maison e di chi la
sceglie & simboleggiato dal cuore, I'emblematico motivo
Chopard che anima la collezione Happy Hearts e rappre-
senta la sua politica filantropica estremamente attiva.
Benevolenza, altruismo, positivita e generosita contribu-
iscono innegabilmente ad alimentare lo spirito di apertura
al mondo di Chopard e il desiderio del marchio di allargare
la sua sfera d'influenza. In questa prospettiva, l'obiettivo
della Maison e quello di generare sempre piu emozioni,
quotidianamente.
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ETICA

Per Chopard, il vero lusso € sinonimo non solo di etica
ma anche di responsabilita sociale e ambientale, a tutti i
livelli della sua attivita e nei confronti di dipendenti, fornitori,
clienti del marchio e, ovviamente, del pianeta stesso.

La Maison adotta un approccio etico nello svolgere le sue
attivita, il che implica il controllo dell'origine delle materie
prime e dei metodi di produzione impiegati. Questa stra-
tegia e resa possibile dalla totale indipendenza e dall'inte-
grazione verticale di Chopard. Nell'ambito della sua politica
di Responsabilita Sociale d'Impresa (RSI) e del suo “Viaggio
verso un lusso sostenibile’, la Maison si impegna in diverse
partnership per l'estrazione mineraria responsabile e per
I'utilizzo esclusivo di oro etico. La Maison é certificata dal
Responsible Jewellery Council (RJC) da diversi anni e
integra pratiche di sostenibilita nelle societa e nelle
catene di approvvigionamento del brand.
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Pioniera in questo campo, la Maison Chopard dimostra
il suo forte coinvolgimento nelle problematiche attuali e
la sua profonda consapevolezza delle sfide sociali e
ambientali. La Maison ambisce a sensibilizzare i propri
clienti e si impegna perché l'industria gioielliera e orolo-
giera migliori il proprio impatto e la trasparenza nelle
catene di approvvigionamento.
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I DIAMANTI CHOPARD

Dietro la lucentezza del diamante si cela un mistero. Quello
di una perfezione che ha il sapore di eternita, modellata
dalla natura e incastonata secondo i criteri di eccellenza
Chopard. La piu brillante di tutte le pietre preziose risulta
essere anche la pil dura, oltre che inalterabile. Chopard,
attraverso la selezione dei diamanti e la loro lavorazione,
raccoglie con successo la sfida rappresentata da queste
straordinarie caratteristiche.
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Lc “4C”

Chopard si fa un punto d'onore di lavorare esclusivamente
i diamanti piu belli che superano la rigorosa selezione.
La qualita delle pietre e definita abbinando quattro criteri,
secondo la referenza internazionale delle “4C": Carat
(peso), Colour (colore), Clarity (purezza), Cut (taglio).
L'approccio singolare della Maison, la sua eleganza e
la sua perizia unica richiederebbero l'aggiunta di una
quinta “C’, quella di Chopard.

Peso " Taglio

Colore Purezza
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Il peso

Il peso di una pietra preziosa € misurato in carati e
un carato corrisponde a 0,20 grammi. Anticamente, si
utilizzavano i semi di carrube per pesare i diamanti e
I'attuale termine “carato” deriva proprio da questa pratica
e dal nome della pianta. Chopard propone una grande
varieta di diamanti di peso diverso per i propri solitari,
partendo da 0,30 ct. Il prezzo di un diamante aumenta
proporzionatamente al suo peso, ma ¢ I'insieme di questa
caratteristica e delle altre “C" a conferire alla pietra tutta
la sua bellezza e il suo valore.

L

0,25 ct. 0,50 ct.

2,00 ct.
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Il colore

La qualita del diamante & determinata anche dal suo
colore. Le pietre piu rare sono assolutamente incolori
e trasparenti. Le sfumature cromatiche dei diamanti
bianchi sono classificate secondo una scala di valori
internazionale utilizzata dai professionisti del settore,
che va dalla lettera D per caratterizzare un bianco ecce-
zionale alla lettera Z se € presente una pigmentazione.
Chopard seleziona i propri diamanti tra le migliori grada-
zioni di colore.

D E F
Bianco Bianco Bianco
Eccezionale + Eccezionale Extra +
CTT >
N\ " W
Bianco Extra Bianco



88 ITALIANO

La purezza

| diamanti, formatisi milioni di anni fa, hanno subito condi-
zioni di temperatura e di pressione estreme e rappresen-
tano una straordinaria opera della natura. E durante il
processo di cristallizzazione che si formano le inclusioni
all'interno della pietra. Quando si parla di purezza di un
diamante s'intende il numero, la dimensione e la natura
di questi elementi. Analizzate con una lente di ingrandi-
mento 10x da un professionista, le pietre sono classificate
in 11 categorie ufficiali. Chopard seleziona i propri diamanti
tra quelli di eccezionale purezza.

Privo di inclusioni  Privo di inclusioni alla (Inclusioni

alla lente (perfetta-  lente (purezza interna piccolissime)
mente puro) perfetta)

Il'Iz'Ia

(Inclusioni (Inclusioni piccole) (Inclusioni visibili
molto piccole) a occhio nudo)
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Il taglio

Lo scintillio di un diamante si rivela in base a come la
pietra gioca con la luce, la cattura e la rifrange. Il taglio
di un diamante & in grado di migliorarne la lucentezza,
il fuoco e lo scintillio. Tra le “4C", il taglio rappresenta
uno dei principali parametri di qualita ed é I'unico sul
quale puo intervenire la mano dell'uomo. L'operazione
richiede l'esperienza di artigiani altamente qualificati,
i quali sapranno svelare tutta la bellezza dei diamanti
dando alle sfaccettature le proporzioni ideali.

Tavola

Corona

Cintura

Padiglione

Apice
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Le forme del diamante

Nel corso della storia, i tipi di taglio si sono susseguiti.
Dal 1919, il taglio a brillante - con le sue 58 faccette — e
la forma tonda tradizionale piu diffusa. Esistono numerosi
altri tagli chiamati “fancy-cut” e disponibili nelle collezioni
Chopard: marquise, a goccia, coussin, Asscher, princess,
radiant, Ashoka, briolette, smeraldo, a cuore, ovale o
brillante. Nomi che a volte lasciano indovinare la forma
geometrica del diamante senza pero svelarne interamente
il mistero e lasciando spazio a una scintillante fantasia.

Smeraldo Radiant A cuore  Asscher

&

Ovale Marquise A goccia  Coussin  Quadrato  Ashoka
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La fluorescenza dei diamanti

Alcuni diamanti, se esposti a radiazioni ultraviolette (UV)
possono emettere una luminescenza colorata. Questa
reazione, chiamata fluorescenza, e visibile solo durante
I'esposizione alla fonte di energia. Lintensita della fluo-
rescenza varia e puo essere classificata sulla base della
seguente scala: None (nessuna), faint (leggera), medium
(media), strong (forte) e very strong (molto forte).

| certificati che corredano i nostri diamanti riportano questa
informazione. Come regola generale, Chopard lavora
solo con diamanti la cui fluorescenza & compresa tra
“none” e “faint”. Ogni pietra & analizzata individualmente
e solo le pietre piu belle e di migliore qualita superano
la selezione.

Happy Diamonds

Gli Happy Diamonds mobili sono studiati per muoversi
liberamente e con assoluta unicita in ogni creazione
Chopard. Gli Happy Diamonds mobili sono soggetti alle
leggi della gravita e alla normale usura. Pud pertanto
accadere che gli Happy Diamonds mobili si muovano in
modo diverso nell’arco dell'intera vita dell’articolo Chopard
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in cui sono integrati. Gli Happy Diamonds mobili che
cadono, smettono di ruotare continuamente o si muovono
in modo diverso rispetto al momento dell’acquisto non
sono dunque considerati un difetto di produzione.

CONSIGLI PER LA MANUTENZIONE

Le consigliamo di affidare regolarmente i Suoi gioielli per
la manutenzione a un centro servizi ufficiale Chopard,
quando perdono la loro lucentezza o quando la superficie
risulta alterata.

In particolare, gli esemplari di gioielleria che contengono
elementi mobili (diamanti, caratteri in oro, ecc.) tra uno o
due vetri, non devono essere messi a contatto con prodotti
a base alcolica (profumi, creme, ecc.) e non devono essere
immersi in acqua dolce o di mare, in quanto non benefi-
ciano della garanzia di impermeabilita.

Per quanto riguarda le perle, si consiglia di pulirle con un
panno morbido e di farle rinfilare regolarmente. Luso del
sapone o di un detergente ¢ sconsigliato, cosi come il
contatto con prodotti cosmetici, profumi o lacca per i capelli.
Per evitare la disidratazione e la formazione di crepe sulla

93

madreperla, le perle non devono entrare in contatto con
macchinari a ultrasuoni e non devono essere esposte alla
luce del sole o a fonti di calore. Per proteggere al meglio
le Sue perle, Le conservi separatamente dagli altri gioielli.

AUTENTICITA

A garanzia dell’autenticita, il numero individuale di serie
e inciso su ogni esemplare delle collezioni e registrato nei
nostri archivi.
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THE ARTISAN OF EMOTIONS
Since 1860

Desde su fundacion en 1860, la firma Chopard perpetua
su vasto legado de tradicién y savoir-faire artesanal
concibiendo creaciones dotadas de un encanto contem-
poraneo sindnimo de ética y emociéon. Guiada por una
vision categdricamente positiva del mundo, la Maison
acompana en los momentos mas felices e inolvidables
a mujeres y hombres que aprecian los relojes y las joyas
como un reflejo de su propia Joie de Vivre.

En consonancia con esta vision que forja su identidad,
el mundo de Chopard gira en torno a tres ejes funda-
mentales: una exquisita calidad, posible gracias a la
labor de artesanos apasionados y expertos en sus
respectivas disciplinas; una creatividad abundante y
generosa que permite imaginar objetos preciosos adap-
tados a cada gusto; y, por ultimo, la ética. La familia
Scheufele, que lleva generaciones dirigiendo la Maison,
esta intimamente convencida de que el lujo contempo-
réneo solo puede ser responsable y ético. En 2013,
esta conviccidon animo a los copresidentes de la Maison,
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Caroline y Karl-Friedrich Scheufele, a emprender un
«Viaje hacia un lujo sostenible». Precisamente, Chopard
anuncié en 2018 un importante logro en el dmbito de
su programa: el uso de oro producido de forma 100 %
ética para la fabricacién de todos y cada uno de sus
relojes y joyas.

Actualmente, la Maison familiar e independiente fomenta
una sélida integracién vertical de los oficios y controla
plenamente su cadena de valor, desde la concepcién
hasta la distribucion. En las tres plantas de produccion
de Chopard se dominan mas de 50 oficios y, para preser-
varlos, se presta especial atencién a la formacién interna
y la transmisién del savoir-faire. La coleccién L.U.C, una
linea de relojes excepcionales para gentlemen contem-
poraneos, pone de manifiesto la experiencia de Chopard
en el ambito de la alta relojeria. La Maison es igualmente
notoria por sus inconfundibles creaciones de alta joyeria,
entre las que destacan las colecciones Red Carpet,
Green Carpet o la excepcional Garden of Kalahari.
Asimismo, Chopard debe su reputacién a colecciones de
relojes y joyas tan embleméaticas como Mille Miglia,
Happy Diamonds, Happy Sport y Ice Cube.
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Impelida por las emociones de cada miembro de la familia
Scheufele, la vida de la Maison esta marcada por el ritmo
de sus prestigiosas colaboraciones. En particular, la firma
es fiel colaboradora del Festival de Cannes desde 1998
y cronometrador oficial de la legendaria carrera italiana
de coches clasicos 1000 Miglia desde 1988.

ESPIRITU FAMILIAR

La familia es la esencia de Chopard, simbolo de su funda-
cién, su historia y su presente: héroe y mensajero —
pasado, presente y futuro— de la Maison. La familia
Scheufele, sucesores de la familia Chopard, simboliza el
mito de la fundacién y la unificacién de la Maison. Sus
miembros ejemplifican la fuerza del vinculo familiar, la
solidaridad y la capacidad de hacer evolucionar la firma
de forma eficaz, duradera y coherente. El espiritu familiar
se refleja en el sentido de la tradicion, pues la firma se ha
mantenido fiel a sus origenes a lo largo de toda su histo-
ria y con el paso de varias generaciones. El mismo espi-
ritu determina la dimensién humana que impera en las
relaciones de la firma tanto a nivel interno como externo.

929

ARTESANIA E INDEPENDENCIA

La independencia de la casa ha guiado su estrategia de
desarrollo desde su fundacién, un enfoque que solo es
posible dentro de una estructura familiar. Este enfoque
se concretiza en una produccién que ha alcanzado el
nivel mas elevado de integracidn vertical de la industria
relojera. Todos los objetos vendidos por Chopard se
fabrican en unos de sus tres centros de produccion, un
modelo singular en el sector. Esta politica esta estre-
chamente vinculada con la cultura de la artesania.
Actualmente, en los talleres de la Maison se dominan
mas de 50 oficios, algunos de ellos muy complejos y
desconocidos. Esto permite una expresion creativa mas
libre e innovadora que busca continuamente alcanzar la
méaxima excelencia para garantizar un alto nivel
de calidad.
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AUDACIAY CREATIVIDAD

La audacia y la creatividad son una fuente inagotable
de innovacién y originalidad para Chopard. Actdan, junto
con el esfuerzo y la inspiracion, como motor para impul-
sar la perseverancia y la determinacién que dan vida al
dia a dia de la Maison: una actitud ganadora, aventurera
y valiente.

Estos valores sustentan la dimensién emprendedora
y el afan por avanzar para afrontar nuevos retos, como
la creacion de Chopard Manufacture, y siembran una
dimensién artistica que abraza el legado recibido sin
dejar de mirar constantemente al futuro, tomando como
inspiracién el gusto, la pasion y el talento de la
familia Scheufele.

La audacia creativa de Chopard abre una nueva dimen-
sion técnica, adoptando un enfoque dindmico de
Investigacion y Desarrollo punteros, con el propésito de
explorar y desarrollar procesos y materiales inéditos en
el mercado.
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EMOCION Y GENEROSIDAD

Movida por una pasién inagotable por la belleza y la
vida, la firma Chopard transmite, a través del espiritu de
la Maison y sus preciados articulos, una dimensién
emocional Unica. Una emocién que conmueve tanto al
portador de los objetos como al que los entrega.

El placer y la Joie de Vivre son inherentes a la casay a
todas sus creaciones, que desprenden una perpetua
energia positiva que acompana a los clientes en los
momentos mas importantes de sus vidas.

El reconocimiento del valor personal intrinseco, o
asociado a otras personas, se representa mediante el
corazoén, el motivo iconico de Chopard, protagonista
indiscutible de la coleccién Happy Hearts y simbolo de
la politica filantrépica activa de la firma.

La benevolencia, el altruismo, la positividad y la gene-
rosidad fomentan la mentalidad abierta de Chopard y el
afan por ampliar su esfera de influencia. Mas alla de su
historia, la Maison se rige a diario por un compromiso,
generar alin mas emociones.
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ETICA

Para Chopard, el auténtico lujo es sinénimo de ética,
asi como de responsabilidad social y medioambiental
en todas las etapas de la actividad y con respecto a
los empleados, proveedores, clientes y, por supuesto,
el planeta.

El enfoque ético de la Maison implica en control del
origen de las materias primas y los métodos de produc-
cion —algo que es posible gracias a su completa inde-
pendencia y la integracion vertical—. En el marco de su
politica de Responsabilidad Social Empresarial (RSE) y
de su «Viaje hacia un lujo sostenible», la Maison colabora
en varias colaboraciones Unicamente para la extraccion
minera responsable y el uso de oro ético. La Maison
posee la certificacion del Consejo de Joyeria Responsable
(RJC, por sus siglas en inglés) desde hace varios ainos,
al incorporar practicas de sostenibilidad en sus entida-
des y en sus cadenas de suministro.
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Chopard es una de las firmas pioneras en este ambito
y, por consiguiente, demuestra su concienciacion e impli-
cacion en la lucha contra problemas medioambientales
y sociales. La Maison se esfuerza por sensibilizar al cliente
y se compromete firmemente a contribuir a que las indus-
trias de la joyeria y la relojeria mejoren su impacto y la
transparencia de sus cadenas de suministro.
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EL DIAMANTE CHOPARD

Tras el destello del diamante... un misterio; aquel de la
perfeccidn de la eternidad, elaborada por la naturaleza
y engastada segun los criterios de excelencia de
Chopard. Inalterable, la més brillante de todas las piedras
preciosas también es la mas dura. Por la eleccion de
los diamantes asi como por su trabajo, Chopard enfrenta
el reto de este caracter de excepcién.
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Las «4C»

Para Chopard es una cuestiéon de honor trabajar exclusi-
vamente con los diamantes més hermosos, y los elige tras
una rigurosa seleccién. La calidad de las piedras esta
definida por la conjuncion de cuatro criterios, segun la
referencia internacional de las «4C»: Carat (los quilates),
Colour (el color), Clarity (la pureza) y Cut (la talla). El enfoque
singular de la Manufactura ginebrina, su elegancia y su
savoir-faire inico exige una quinta «C», la de Chopard.

Quilates ) Talla

Color Pureza
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Los quilates

El peso de una piedra preciosa se mide en quilates,
unidad que equivale a 0,20 gramos. En la Antigliedad
se empleaban las semillas del algarrobo para pesar los
diamantes, debiendo su etimologia a este nombre y a
dicha préactica. A partir de 0,30 ct, Chopard ofrece una
gran variedad de tallas en sus solitarios. Si el precio de
un diamante aumenta en funcién de sus quilates, es la
combinacidn con las otras C lo que le confiere toda su
belleza y su valor.

L

0,25 ct 0,50 ct 0,75 ct

2,00 ct
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El color

La calidad del diamante también esta determinada por
su blancura. Las piedras més raras son completamente
incoloras y transparentes. Los matices cromaticos de
los diamantes blancos poseen un referente determinado
por una escala de valor internacional empleada por la
profesion y que va desde la letra D para caracterizar un
blanco excepcional hasta la Z para una piedra con color.
Chopard selecciona sus diamantes entre aquellos que
poseen los mejores colores.

D E F
Blanco Blanco Blanco
Excepcional + Excepcional Extra +
CTT AVASN
N\ W
G H
Blanco Extra Blanco
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La pureza

Formados hace millones de afos, sometidos a condi-
ciones de temperatura y de presion extremas, los
diamantes son obra de la naturaleza. Durante ese
proceso de cristalizacién se forman inclusiones en la
piedra. La pureza de un diamante se refiere al nimero,
al tamano y a la naturaleza de dichos elementos.
Evaluados por un profesional con una lupa de 10 aumen-
tos, las piedras estan clasificadas en 11 categorias
oficiales, entre las cuales Chopard solo acepta las de
pureza excepcional.

FL IF
‘v\\\ y Y J
Sin inclusiones Sin inclusiones Very Very Small
(perfectamente internas (pureza Inclusions (inclusiones
puro) interna perfecta) muy muy pequefas)
VSCVS2 SI-SI, I-L-1,
' )
X 4\\\, v

(Inclusiones (Pequenas
muy pequenas) inclusiones) a simple vista)

(Inclusiones visibles
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La talla

Un diamante revela todo su resplandor por su manera
de jugar con la luz, de cautivarla y reflejarla. Con la talla
se optimiza su brillo, su fuego y su centelleo. Dentro de
las «4C», la talla es uno de los principales pardmetros
de calidad y la Unica influencia de la mano del hombre.
La talla requiere la pericia de un artesano altamente
cualificado, quien sabra, al facetarlo con las proporcio-
nes ideales, desvelar toda la belleza del diamante.

Tabla

Corona

Cintillo o filetin
Faceta

Culata
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Las formas de los diamantes

Para magnificarlo, el diamante ha conocido numerosas
formas de talla a lo largo de la historia. Desde 1919, la
talla brillante, provista de 58 facetas, constituye la forma
redonda tradicional mas difundida. Sin embargo existen
muchas otras tallas, conocidas como fancy-cuts, y dispo-
nibles en las colecciones Chopard: brillante, princesa,
esmeralda, radiant, corazén, Asscher, 6valo, marquise,
pera, cojin, cuadrado y Ashoka. Algunos nombres permi-
ten adivinar la forma geométrica del diamante sin desve-
lar su misterio, pero con una destellante imaginacién.

Nt/ /YE‘\ =
& H U (
Brillante Princesa  Esmer: Asscher

[

Ovalo Marquise Pera Cojin Cuadrado  Ashoka

m

La fluorescencia de los diamantes

Algunos diamantes al ser expuestos a los rayos ultra-
violetas/UV) pueden emitir una iluminacién colorida.
Esta reaccion se denomina fluorescencia y solo es visible
durante la exposicidn a dicha fuente de energia.

La fluorescencia varia en intensidad y puede ser graduada
en una escala que se define como: None (ninguna), faint
(ligera), medium (media), strong (fuerte) y very strong
(muy fuerte).

Esta informacion debe ser anotada en los certificados
de nuestros diamantes. En regla general, Chopard solo
trabaja con diamantes que poseen una fluorescencia
entre «none» y «faint». Cada una de las piedras es selec-
cionada individualmente, de tal manera que solo se
ofrezcan las més hermosas y de mayor calidad.

Happy Diamonds

Los diamantes moéviles Happy Diamonds estan disefa-
dos para interpretar un baile libre y tnico dentro de cada
producto de Chopard. Los diamantes moéviles Happy
Diamonds no son inmunes a la ley de la gravedad ni al
desgaste por un uso normal. Por tanto, los diamantes
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moviles Happy Diamonds de su Chopard podrian variar
su movimiento con el paso del tiempo. Los diamantes
moviles Happy Diamonds que se desprenden, dejan de
girar continuamente o se mueven de una manera dife-
rente a cuando se compraron, no se consideran un
defecto de fabricacion.

CONSEJOS PARA EL MANTENIMIENTO
Para el mantenimiento de sus joyas, le recomendamos
que las confie con regularidad a un centro de servicio
oficial Chopard en caso de que perciba que pierden sus
destellos o que su superficie esta alterada.

En cuanto a las piezas de joyeria dotadas de elementos
moéviles entre uno o dos cristales, como diamantes, letras
de oro, etc., le recomendamos evitar el contacto con
productos a base de alcohol (perfumes, cremas, etc.),
asi como la inmersidn en el agua dulce o de mar, ya que
estos productos no son estancos.

Con respecto a las perlas, recomendamos que las lave
con un pafo suave. También recomendamos que se
vuelvan a ensartar con regularidad. Recomendamos
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especialmente que no use jabdn ni detergente, y que
evite cualquier contacto con cosméticos, perfumes o
laca para el cabello. Las perlas no resisten a las maqui-
nas de ultrasonido, ni la exposicidn al sol o a una fuente
de calor, pues podrian provocar la resequedad o agrie-
tamiento del nacar. Para conservar sus perlas de la mejor
manera posible, le recomendamos que no las guarde
junto con otras joyas.

AUTENTICIDAD

Para garantizar la autenticidad de cada pieza, sea cual
fuere la coleccién, esta lleva grabado un nimero indivi-
dual de serie, que esta registrado en nuestros archivos.
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FHEAFIZFELLRE Mille Miglia BB 7 1TAT.
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e 3R

Rk, ERMBOBROFE, KUEERMOER. HLM
LREHR T, BEHRMBORBMES, 2HIROEX.
SRMPR. ERRRIE, BEFBREK, AXRERME
HolhEa 56 —Ki. RKEKBRN, "RLERE
NEEERSEHNE, REEBFGUFER. —F. FHH
FRERGCUHEN. REEM, 2—MEEER, &
B ZREBEAEXEARE, REFREAL. £5
AW FAGEE, RARMER. XNEWH, BERE
AXEANSREY . X—AXEE, BN ESERBHHM
MRS BEER

19

TE#EZS5HEZE

MEBHBEELE, AURZYEISEERRBRREAG
Eo MaMEAEL, BERFREXHORNEE. B
FAENBY, BEBRIVASS KENHNE —EKL
UMLKk FAELHNE—4FHR, BLEE=1BEEH
B z— WEHZEHEUARAKRER-—KT=. MX—FE
ERMHNIERZXUBERAT S

SK, BRIGAZENBEIZREL T 500, Hf
BEELEENRE. ERNERZ. XETZ, R TE
HEH. EETRENIERE, FaEXN=0ERN
THES, ALEMRTESHMRIRE.
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ERBHES[E EMEE D
TROESMERCEN, EFBHEFSMEIZIR .
FMEMMEMER, REFT-REINEEZN. XK
B, RFHEMRBNGESR, FFRHBTESEMRMEDN
BARFMABRO, MEFHEFMRD, ARER
BEBEAHEE. REEBRHNSE, MEIELRHAX
L.

XLEMRER, RETRENCUVLEEDT, ST M
FRRTE AR MRS IFRAERD . 2FARRT, 3
BRETOMFBHRIFEIVRAITNEE. —RX—K
FHER, 2RIUTEEARFENRH, RABTEARL
A, XAEHMBKEERK. B ARH, HHESERR
B @R REEFES FH 50,
MERNBRAR, ERERRFAARE TG LR
RAWHELTZE5HMR. BEXIHOHRZE, FBO
BEDHNITREMW, EDNTEFRAEBEENEHES.
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0B R S R 2 O
NFERMEGHNLMRAE, REFDBEEER—TZ
MERIAE, MERNEN EERMOBEIER R
RIAME. P EBAOWEIA, REMEE, hIE54E.
MR DMEFZR, EREAENEEZLS, 2HT
FIERBBRELENHRRMEE, NkEFEEAEL
EmPRBYEINORIRZ.
MAESAM BT AN ERINE, UL R,
O, BRBREMENER, A Happy Hearts & 3 i+
ANTSHFEN, BRRERERAETRNEZERE.
ZEXLEN, CF. Flfh. FEFEE, ARt THFRILHE
HROFHREE, BEETRESMNDNER. £
MEST, FHEE—HHEOHE LEEENER
WA KR o
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T A PR

NFFBRY, EENEGRISEER. FEMALSFEN
B3R, FEAVSHENEELMES, BRNAE
MRI. #HNE. BF, SACEMIKA SR EE.
MmBRRNAEEENAERLEETLS, SFELEEEN
BHSRRMEFAR. FENESMIMEEES, X
IhIEEhIX — KBGO 5 .

RIERENTSET (RSE) BRM "AIHFEARNE S
Mzl BA FTSEZMER, ERFZEXRT -
BEREEES. FASENMREGEEHREFLERS
(Responsible Jewellery Council) IAIF, ZEE AR 4R
FER B AR & BAMIE.

123

WIBEAZMBHEE, AHALIEEEN FHRNERN
RAKY), MERIERBMEIEINEIR. Ak, @4
BAOFmAmBRECSHENEN FEHLLREEN
TUHENEEZ AR ESHRETENEEN. BB
TREEFEIR, HENHAKEMPRRITIIZS AN
BRI N FIE A E.
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R
AN ——kEZH] . XZ2E 8RB, FFIRER
SMARREERMANKERTEZ R - A KAER,
EREBBEANER TEREENER. BINER
BOTEABMAE, FBANB T THANETIERL
SR =Nk T A

125

“4C7 FrifE

MBS AEEE, NEARERERNEARMEK
ER. fAMNMRREERAING 4C" RAEXRGE :
Carat (52 #i ). Colour (i 8 ). Clarity (/& & ). Cut
(MI). #FBLEEEBARIHOMREE X KHEX
SERMM—EZHREEIZ BURAERAN C" Wk,
Bl5# #8 (Chopard) #r .

i Hi BT

B %
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LA

HANEENRARGE, 1 RS T 020%. HaifEHA
AEMMTRRELES, E2RTXMHEEMEEDER,
G (caroubier) AL AMA T (carat) —IARIIAIR.
MEAERE 0.3 Th M FRSAFHEERX B A SR
et amis. WRFHEENMERBEEAEMSS, LM
B5HEHRERSEEH AT A NEE ZSMBRME.

P £ R
s \q\ v S 4
0.255E80 0.505E 4 0.75 ¢4 1.005E50

o © O

1.5058 i 2.00 sihi 3.005E5
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R

HANRRTRATZAE. RBERNERALECEN
#h. ASHNEERBIVASANERE B CERHE
AREE, HEREKZHARERBENFTE DK, &5
TRERXEENZ MALAEACHARENST.
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i

A2 ERIER

EMENZHTHEHERTEMEA,

HERAXEBAORE. CHERNIRTSAERREAG
ARE. FAMFEREREILYROKE. KRN
MHRETE. BEWALE IOBEHKRETNIT, 57
WA MNMARG, FEREAFELENSET.

FL
. .

N

R BE T To AT AT
] L BB
(58 &)

VS,-VS,

(AN ED)

IF

A
\C

R B To AT AT
] BB
(W5 &’

(HABAEY)

(RN &)

Il'Iz'Ia
[ b

CE P R T O 30 )
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Pz
HAEN—ENAXRBRMRS L, B S5XLH
EFHHEFELE. SINERHTUE, NWmLL
BANSE. AEMALHE. £ "4C" /g, YT
ERIENRBRGEZ— BEBE-ZANFHZWEIRE,
CERARTIZMAHRFTRE, EBRBRETENLHN
HBAHTER, NTIZT2RAHAHES.

ST

ek
O Ew

JiG ¥

&R
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WA migaR

AKREBERZE, DELHBAEARTAEZEHEHE. 51919
FEPk, AEBNMTBEENHEATER AR RBNE
ZERESE. BEXREFZEECRANTI. BAIBHN
"T”tt)]l“, ERBEBAINPAR -3 HRE
B . M. AsscherX. AF K. BHE. Ashokazt\
7}</T%NL\ HEZKX. OF. BRESIHER, XLEEKRE
e ABMNSEENLMRER, BNBRETHERNEN
AR, 51 AEBR.

N

LB Asscher 5,

’/‘;\K/:
(Ze3¢

Vi A Ashoka 3,
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WAt
—BHAEZHLNEBHEMATREHEEY . X R
MzAKN, MEAREEHAREEXMEER TR 778
A,

WA BEBRAR, ATHo A0 TR none (F) .
faint (88) . medium ($%). strong (G&) #A very strong
(R38) »

EEEHRIAERMNVHALEETERS L. —BME.
FBRAEARKERLNF none (F) F faint (55) Z i@
HEA. SMERVERERBOKIE. NETRHREIN
LA B A R R

Happy Diamonds

HAPPY DIAMONDS # 5l & s s A le IR £ & — #
wHrEmET, WRENATXEBEBINHE G HAPPY
DIAMONDS 5 W@ s 52 A5 AFME, #HF
ERTEEANER. AL, BE~RE DN EE
i<, HAPPY DIAMONDS % 51 89 /& i 56 A A] BE = LR [B)
WA X#%Eh. AL HAPPY DIAMONDS % 51 89 7E sh ¥ &
wE. BLERE. BRRNEEMIZBRNAEMCRRET
XENI AR AR mEISHREE.
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frIR X

HRFENBE, BEERABKEREALFARE T
BB AR EELZFRIE RSO
FAEZNPBLERITHRTHIEERKEAZBHED
B (A, £RFHE) BEE, RNEWELKES
SRR R (BKAES)  FE R NKKEEK,
R A5 L 72 i FE AN RIEBT 7K

WFEZHREN, RNZYUAKGHTER, ANZEH
ENFL. MARNEERLESIEFA, FopiEpmit
W BERKGERR. ZHRAATETEGREROMNE
BAFMECEMmAEMAR XATRSHKRE TR
ARAERFRIFPEHNEHEN, BSLRBELEETE
KEDHFH
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F b O HIE
ARIEBHFROAESE, FEMBEARY, S84~ R
HEAMIRS, FRRERNO™EA.
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WRF) 2RI RN

1860 FFLISE

23){—)UI& 1860 FEDRIZELIE. EDEGHEBAD./ D
NDZEBHEDSRARISBNDIERZEHFBUTERL
foo TDBHIE, AV VHEZRELTHBITDMIEE B 2L
RITDBDTI, RITAITTREDIEEWV R ZREN &
UTHEFNAVY va)\—)LDBsEHPI2TU—(F, Y3
D-R-Jdre—J)L (ETBEV) ZRUEIFTII. &
[CRESAD. BUICHNDRYEBREZEBICHRNET.

IOUfeEYavpXYYsLEE LTI ENe 23/ (=)L
[Cld. CDTPATFUTATAERZZD 3 DDERNDHDET .
ARDDIBALDBHCEDOBFIRDALETSD [E-DT
SNV YYTl. ZUT. H50DABBEDSULVKRYIE
FITIIEHRDITEZTREICT D BN TERE RIS,
R#IC. TBEEER] T, MRAZBATREREZITOT
EfeYaATURIF. BRDST V2 7U—(F. FEEHLHD
RIENEDDTHINEESBEVEEELTVET. 5L
felEREBHEIC. AV VOREHRTHDF OS2/ 3
ATLEN—IL - TU—RUvk - 234 TUIF 2013 F. [T
ATF TN - ZTT27U—~DIR] ~DOEO#EH7ZFHEL
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FUlze 2018 F. ¥3/)\—)LIFCDTOISLEBLUTKRENL
REZEHRKRLTCVE T, IRTOEEEI2TU—%=. 100%
TR ZERBUTHITES 3 &ICUIcDTY,
FRERECIDBENDAV Y DRIEMIE. RBEDBRSH
SHBICEDET. BR—BLT/Ua—F1—r2fZEEY
BDEEMREGICHRNTCVET, ¥3/){—)LD 3 DOHIEMRT
(&, 50 ZiBADEFPIFMOEREN. HAICDIFDIHES /D
NODERECHISEEDMMAONTVLE T, BROIIVNLTY
DEHDLEHDYA LE—AHHDS LUC LT3V,
2a{=)LDF —bA I OV2U—(CBITDEFKMDERILDS
AV TY, Ya)\—UFEe. HEOEW\AI2TU—ERT
BHASNTVET . INSIEFFICLYRD—Ruh LTV,
JdU—=rh—Ryb JLovav. ToeTvaF)Vg [H—F
V- FT-AZINU] [DRDSNTVET, vl U7, J\wE
—FAVEVR N\WE=ZR=Y, PARF2—TEEDT A
IR Y2 TU—-03LovavH, 3/{—)LD1E
BELTRLASNTNE T,
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VA TUVRD—ANOEDDREC KO TEFNTEAY
> 23)\—)blE. 1998 F LD AV IERREIRDA T4+
JVI—=bhF—EUT, ZOH#HDDEICEBMZRITTOE
T, Fle. 1988 FD5(FA FUF DIEHRNIEI S v I H—
L—A 2wl ZUTPDRAT A LF—/\—ZFHEHTWNET,

KIFHEOK fh

23\ =)LDOFRZR T RiklE. BEHREDZTUTRREIC
BVTH, XV VDEE, BLEZULTRAZEENCKIRT
DHATHOERETT, ¥ 3/\—ILRZESIEHNIEY 34
TURIG. XV VDEGEHROEELEZOREZRBMUTNE
9o VIaATUVRD—AUEDD, HREBDEL #PE R,
ZTUTKBNCTER—BUCACERZRRESIEORER
HEBLTCEF Ufco IO UERIEEMIE. BEDS T TKR
UCERCENRILDIC. BIEICDED AV VY DERZ
BUCHRECEDF COLHRBHZRLCVE T, TOREM
[F&FEfc. BEOABE(FHNBERE DB EIENTARBBIRIC
BRTENE T,
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2579w 7 &Nk ph

AV VORI EHEE L DIFEIZELEEORREBISTI N, Z
NEERBRERD O CZHIFCED 7 JO—F T, ZFNIFE
FEREUNIVIGEVCEERSICIENTVWEYT, ¥3/\-)L
DHBIFTRT, 3IDDHANEHRDWVNFNH TIESNTWVNET
M. CNFERTIEFBO TRELEIETT, COHEHE. 7
SOYN VY TORBERRICEELTVET,

BIE. XV YOTF7 NUITIE, 8% TEMTS0LL EDERFIH
MHOERESNTVE TN, D UIeHEIlIFEBRTENNIFY
UI—23VZaEEICU. FERFEVEBEDEBREHE DT
BEeDRBZRIELTVNDDTT,
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KME &flE)
KEETERNEAEF. ¥a/\—=)bDA I/ R—=3vEFUTSF
UF 4 DEBTY, FIEEAVAELV—Ya VD EHHE
UCTRIESN. XV YDHFEEDINATU T A PRELVE
R0, BRNICEN > TEETDHIERBAZEBREUT, KESE
Bi&EHP RV, ZNHEEDEZWD ET,
NHSDOMEIZ. 3/)\—=)L - X277 0F1—)LDRIKR
EVD IRV F v —ZZ. FlcFERICERDBETROE &
BICRERBEZESHIITEHLTWVWE T, Z1NUFE. ¥ 3
A TURDERS]. BEAZTUTCTECENN. [FREBICE
BA DDA T DEMIRTTZmIC I MIERDTY

V3 )\—=I)VOKREIFRNEAIF. MBITBVWTHDTHZRL
WIRBPRMZRERKL. BFEITDCOHDRFTRIADNDENH
FEHEH ZNT U T, BT e iRt ZREFR I,
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Yf) & YENTE
ZELLBDEEVERICRDIFVIERZIEL 3/ \—)VIE.
BEBFITVICXAVUESTIFOIATIUZELT. i
HFRB)DRITEEDILTET . ZDREF. BITEITDA
RO TIEFE<BIADHELET,

XV VHBIZELR, ERUTCERREULHY [EEDEV
EVVDEBRZRADYIIIN=)LDIUT—avFE BIC
RITATHEIRIVF—ZREEL. BEFOXLEBED
BE=ELFT,
ABHORICHMHDEDMEERH T H/\—~E, 23/{—
WDFPADAZVIHEEF—T, J\wE—/)\—k OLTI>3av
BHDI\—NF. XV VDBEFHERLTCVET,
BELDVELREH. FIOSCEALZRBZEREL. HR
[CDVERK Y a/\—)LDERIFETFTILN>TVEET,
FOELDREZSZ D EZBNEL. AV VFDFET
HE(CERDHEATVETD,
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Va){—)VICESTEERE#HDSITIa7U—[F FEXD
HE5WBDUNIVICBENT, KFE. UITSA TV — BEHR
DEOEFHHEFICAITEME BEZULTCHRICNT D
BEZRUET,

AV VTlE BEANORENWOELZHRAL. RFHOD
REMPERIETEZEELCVE T, 5L IE. ¥3/(—
VDT AEEREICR O TAREEFOTVE T,
BEDOHERNEE (CSR) ¥ [BRFTFII-3TYa7U—
AR ] DEHAIHCHBWNT AV VE RIEF IR T AL I—
JVRDERZRIET DIcHICH L DI\ —hF—2w T7ZiERELT
W&, Ffoo Y/\—VEFHERINS [EEHDEMDICH
D= (RJIC)] DBEIZEUSLTHD. JIL—TREPYT
SAFI—V TR BT ZIRDANTVET,
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VA= VEZDRHFICBITDEEELLT. RADERE
[CR<EDD. RBEZULCHRORBICH UL TSNV ER
ZRUCWVWERT, Ya/{—)LlE&Efe. BERICEDZREOT
WeRI3BERDRNTHEEDIC, JaTU— - FEERDZED
HAEOERMICOVWTHESBRAMZD LS BDLIBENT
TVEY,



144 BAEE

Tan—)oxEAL¥YEs R

FAVEY ROEEF. OEDD®I, TNIE. BREY3)/(—
IVDBHEEEEICKI O TEHESIND. KEDHWENZ DT
U&S. EADHTH, TOXKAESEEICHNTHRDEL
FAVEY FlE BBBLATHHDET. BOTDHDADE
UWERZ(ICRESNDDEERRIC. FA4TPEY ROERICSNT
B. ¥ 3/ VIEHE—DEMEDERKICHKIHTITE T
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4C

23 /\=)bld. BEEEEICESRDBELVWIAVEY RO
HEED CECBVNCTEDDZR >TVET, 14 FEY RO
@mEF. [4C] EUTHISNDERBECEDE, 4DDER
ERENICGEHAET S ETEHSNE T, D [4C] &lF. 7B
Sy b (E8). 15— ®). /3UT« (EPE). Hy D
4DTY, &5IC. ¥ 3/{\—)LRBEOT7 TO—F Pk, &
WIEEM7ZR I H5DED [Cl 1F. FSUL XYV DEXF
[Cl1EDTY,

HS v+ vk
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HTwk

BODOESOEMEFASYE 1 HSVh=0295L) TT,
HOENK, FAVEVROBESERENZDICAF ITX
(caroubier) HMEDNTVNELEH, ZDIEFIEZBHAT Y
EVSBAUEEDTEICEDFELIZ. Y3/~ ILOYUT—)LIC
[F. 0.30 AV S EFIFTHASVRDST A VEVRAMED
NTWET. 54 TEYROMIEFDSY ST TRl /%
DEIH. D [C] DBRMEIFADINTAHT, ZTIC
BHOELMENSZO5NDDTI,

'@‘

0.25 cts 0.50 cts

p
& \ { A
{ i /
XL 5

1.50 cts 2.00 cts 3.00 cts
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AT—

FAVEY RlE. ZORSICIDFHASNE T, REBHES
NCTL2DlE. TRICEBTERLFIAVEY RTI. IROA
hIATVEY FOBIF. TRICEBODDHY SEEZETUTZE
T. EMHFOTONEN T DERELEICEIESERMTESNT
WET, Ya/{—LiF. RBELLBDYATEY RZFERLU
TWET,

., W . W . v

PR et + HlR e I+
N4 v

G H

g3l FiFhEe
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77974

FAVEY FE AEAFLRIICERESESEDRE CER
SNCERDEYTY . CORBREDBIET. FEPHaDs
[CEALRASHSNEDTIN, A VEY ROBHEIF DA
POBETA X, BRUOZDHEICLDRELE T, A TE
V RIFERIFETIOBICHA U TRESN. 11DITL—BICH
WEITENET. ¥ 3/—ILIFZDHFTH. RHEREDSV
BHOZEEALTVET,

FL
Iy X A
¥ sl
1015 DIERTHIBIHE 10f5DHERTHIRIC GELREEZR T
L BT RKD REGHFERL T E R BhOWEMNS %)
FERTE LW
VSV, SI-SI, 110,
/ ] A )
\ oy % Y}
(ThE (G- (WIHTERETES

W %) Wb H %) KK %)
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H1v b

TAVEY RiE. HEESR, RESETEEAH L. Z0H
THRDEEZERBEFT. A VEVRICAHY hEMAD E.
TJUUTPVR (18E), T7A7—CEDDE). Y FlL—3
Y (1gF) BBRODIENTEET, [4C] OFTHY MIE
BELERDOEDTHD. NEADEEICK>TEASINDIER
THHOFET, HY MMEFEEZER OTEBADEN FRERZINE
EU. BARYAVEY RZEBOTOR—3VIChY b
5 ETZEDHOWDEZES|IEHULET,

. T=7)

R 7
REVFY

Fa—lovb
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ZAL¥YEY FOJE

ZOEUEEBARICEDDSH. BEICEDETI AV
TV RICIEFBLCDENEHHINTEFR U, 587 72w bD
JUUTZ Y Ay MME 1919FE KD RH—RIUTHHENZS
DY RAYRTIR [D72Y—Ay b EBENDTES
FHANY MEEL. ¥ 3/ t—LOIL Iy 3 VDR TEHED
NTWVWEI, JUUFPU N FZUVER IXSILR TF7+
U N=hk PyvTv— F—=/Ub. IIbF—-X X7,
Swyay. A9IF. PYa—NBEOSTESERAY RO
ZHIE. ZOEZRBRSEEDSbEHZ T X THENT &K
< B BBOMRICREREEY,

F— L <)
F—2
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XL Y Ey FOudktt

FAVEY RELIMRCHTEDE. BODVIEHEFKTDDD
BHOFET, CORINVEERLUEEFVEIN, T3 UIcEFER
IHRICHTE O TVBRICUNRD T ENTEFT A,
HAHEDRSFT A TEY RICKDIFTFLFT T, ZOEAVIF
none (). faint (83L)). medium (#). strong (G&LY).
very strong GEEIZ38L) TFHEENF T,

COFHFE 3 /\—)LDHBEECEHINTVET ., 3/~
JVIEFRAIE LT Tnonel 5 [faint] QEEMEZERHFDY A+
EVRZFERALEFT. CDLIIC. mAICEULSKEREDSY 1
VEY RHRUEDVEDERETNTLDDTT,

IWE—ZLYEVF

V3\=ILD [N\YE=FAVEY ] (& BRICEL—E
VIGAVEY RHBRHTI. [N\wE—FAVEYR] FE
NS> TELfed. BREFRICESINTVET ., €D
O, BEDOEBEEDBIC. A—EVITAVEY ROBEHH
BEOTCLKBDILER, FHTTELIEEW. [N\vE=F 1T
EVR]ICEY bENeL—EYIIAVEY RIF. X FE
HEECBWLWTWDIcY)., CEARICREDIBESZLICHEED
P EORREFREESNTE A



152 BAE

BTEANDTENAA
Ja1TU—DEE(CHTODESNDHEE. $HWVIEFTIaT
U—DOXREICE(EHELEE. Ya/{—LDT—-EXE
VEI—ICBFANDY—ERZEHEKBUEL L Z2HESD
LEY,
2MDASADETOE T D/ —Y (FAVEVR I
ROTIVITPNYNEE) ZEEI2TU—(CDEXL T,
BKEZBLCVERADT, 7)LI—)LEN—XEUfER
m (BK JU—LIEE) . RKKTCIFBRNDRKIFES
TLIEELY,
JR=)LICDEXLTCUF. OO WhZEE> T5NZEZEELT
WK CEZBEHULET . KICEHRIEARDITIRE M
BCT. ORPERDOER. @R, BXK AFSvh—
CDEMZER T TSV, THIC, BERESEDERP
BEHBNZEET BREOEICBENENLDTERLIEE L,
= 7ZRROREICR DI, DI TU—&FFIIC
RELTLEE L,

153

YOETE
WROEFUEIRT i, 2LV aVERRI. B
ROV UPILF VI—DEESN. ¥ 3/~ LORRICH
ERENTVET,
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MACTEP DMOLIUM
C 1860 ropa

C MoMeHTa cBoero ocHoBaHus B 1860 rogy Chopard nogaep-
XVBaeT ¥ pasBvBaeT boraTble MacTEPOBbIE TPaauLMK,
M3roTaBnMBas NpuUTaratesbHble, OTBEYaloLLIME STUHECKMM
HOpPMaM TBOPEHWSt B COBPEMEHHOM CTUIIE, KOTOPbIE HEW3-
MEHHO BbI3bIBAOT SpKME SMOLWK. KynbTUBMPYS NO3UTUBHOE
MMPOBO33peHye, [1omM agpecyeT CBOM NPOU3BEAEHNS yCreLL-
HBIM XXEHLLIMHAM ¥ My>XXHMHaM, AN KOTOPbIX YaChl M YKPALLEHUS
— 3TO OTPAKEHNE VX YMEHVISt HACIAXKAATHCS XKM3HBHO.

[lom peannayeT 3Ty KOHLENLK, Ha KOTOPOW OCHOBaHO CBOE-
obpaave Chopard, onnpasicb Ha TpY KIKOYEBBLIX dfIEMEHTA:
KavecTBo, obecneurBaeMoe yBAEYEHHBIMU MacTepaMun 1
3KCNepTaMy B CBOEN 0bnacTu, Henpekpallatolieecst TBop-
4eCTBO, bGnarogaps KOTOPOMY KaXKAbli HalaeT vaeanbHO
NOOXOAALLMIA eMy akceccyap, 1, HakoHeL, 9Tvka. Mpencras-
Tenm cembit LLlondene, 4o ynpaenseT [JOMOM 13 NOKONEHUs
B MOKOJEHVE, YOEXEHDI, YTO COBPEMEHHAS POCKOLLIb AOMKHA
0TBeYaTb MPUHLMNAM STUKU 11 COLWANBbHOM U 3KONOMMYECKON
oTBETCTBeHHOCTW. B 2013 rogy atn ybexaeHus noby-
onnn conpeanaeHToB [oma, KaponuHy n Kapn-®Opugpuxa

157

LLlondene, 3anyctnTb nporpammy «[lyTeiectane B Myp
oTBeTCTBEHHOU pockolum». B 2018 rogy Chopard coobLumn,
YTO B paMKax 3TOM MpOrpamMMbl yAaNOCh MOSIHOCTHIO NEPEnTU
Ha CMNOMb30BaHME «3TNHECKOro» 30510Ta B U3rOTOBMEHUM
BCEX 4aCoB 1 OBENMPHbIX M3aenmii [Joma.

CerofiHa HesaBuCUMas CemelHas KOMMaHust ycunveaeT
BEPTVKAIbHYIO MHTEMPALMIO HacoBbIX MPOMECCHIA 11 OCYLLECT-
BNSIET MOMHbIA KOHTPO/b 3a CBOEW MPOU3BOLACTBEHHOM
LIeNOYKOM CO3AaHMst POCKOLLK, OT pa3paboTKM 40 NOCTyMe-
HUS B Mpofaxy. Ha Tpex npousBOACTBEHHbIX MoLiaaKax
Chopard pabotatot npeactasuteny 6onee 50 npodeccuit,
npu4em 0coboe BHIMaHVE YAeNSeTCs BHYTPEHHEMY 00YHEHIIO
1 nepepade onbita. Konnekums L.U.C, NMHMS SKCKMIO3MBHBIX
4aCoB [A/19 COBPEMEHHbIX [KEHTIBMEHOB, MPEBOCXOAHO
oTpaxaeT MacTepctBo Chopard B obnactn Bbicokoe Yaco-
BOE VICKYCCTBO. [JOM TaKxe CNaBUTCSt CBOUMM HEBEPOSITHBIMM
TBOPEHUAMM KaTeropumn BbICOKOe HOBENMPHOE UCKYCCTBO — B
YacTHocTH, BxoAswmmMy B kKonnekumn Red Carpet n Green
Carpet, a Takxe B yHUKanbHyto nvHuio Garden of Kalahari.
Taroke penyTaumo Chopard cocTaBnstoT Takve ambnemaru-
YECKME NMHM YaCoB U 0BENMPHBIX 13aenmn, kak Mille Miglia,
Happy Diamonds, Happy Sport 1 Ice Cube.
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YBneveHus npeacraButenen cembm LLondene onpenenvnm
npecTxHble napTHepcTea [doma. Tak, Chopard sBnseTcs
HEV3MEHHbBIM OULManbHbIM NapTHEPOM KaHHCKOro ecTu-
Bans Ha4mnHas ¢ 1998 roga 1 odhmumanbHbIM XPOHOMETPUCTOM
3HAMEHWTON UTANBbSIHCKOM aBTOFOHKI KNACCUHECKUX aBTOMO-
6unen 1000 Miglia ¢ 1988 ropa.

CEMEMHBIA TyX

[MpVHLUMN CEMENCTBEHHOCTM, NleXalluii B OCHOBE KOMMa-
Hum Chopard, onpeaensieT BCce ee NMPOLLNOE W HaCTosLLEee.
CeMelncTBEHHOCTb Obina, ecTb 1 ByaeT dyHAaMeHTabHON
ueHHocTbio [loma. Cembs LUowndbene, npuHsiBas 6pasmpl
npaBfieHnss KOMMaHueln oT cembk LLlonap, ctana ee obbe-
OVHSIOWMM Havanom. Onupasicb Ha Cuny POACTBEHHbIX Y3,
npeacTaBUTENN CEMENHON ANHACTUM peanuayloT Nocneao-
BaTeNbHbI U NNOAOTBOPHbIA NOAXOM K PA3BUTIIO KOMMaHWN.
CeMelHbIn yx OVKTYeT BEPHOCTb TPAAULUSM 1 COXpaHeHne
OCHOBOMOMAratoLLyX LIEHHOCTEN, KOTopble, NepeaBasich 13
MNOKONEHVIS B MOKOMEHWE, 06YCMOBINN KaK 1CToputo [loMa, Tak
1 ero HacTosLee. CeMelHbIN xapakTep NPeanpUsTYS TakKe
NPOSIBNSIETCS B OPUEHTALWN Ha YeN0BEYECKUA (HaKTOp BO
BHYTPEHHEN 1 BO BHELLHEN MOMNTUKE.
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MACTEPCTBO 1 HEBABUCUMOCTb

MpUHLMN HE3aBUCYMOCTY ONPERENSET CTpaTeriio passuTUs
[oma ¢ MOMeHTa ero 0CHOBaHWs. 3TO CTano BO3MOXHbIM
6narogaps TOMy, YTO YCTaBHbIM KanutanoM KOMMaHum
BAZEOT YneHbl 0aHoM cembit. CneacTamem aToro, B 4acTHO-
CTW, SBNSETCS BepTMKasbHas OpraHv3alyst Npon3BOACTEa,
0fiHa 13 Camblx COBEPLLEHHBIX B HaLLen oTpaciu. Tak, moboe
n3nenve Chopard NOAHOCTHIO U3FOTOBEHO B OHOM 3 TPEX
HalLLMX NPOM3BOACTBEHHbIX LEHTPOB — PEfKWUiA Cryvain B
4acoBOWN MHAYCTPWW. Takasi MOMTUKA OPraHN4HO CBsi3aHa ¢
HaLLMMK TpaayLMaM MacTePCTBa.

CerofHs B MacTepckix [Joma npumeHsieTcs 6onee 50 TEXHUK,
B TOM YICIIE CaMbIX CIIOXHBIX 1 peakyx. OHM CO3aatoT ycno-
BUS A5 HE3ABMCMMOrO TBOPHYECKOrO MOVICKA B COMETAHUM C
NOCTOSIHHBIM CTPEMIIEHVEM K COBEPLLEHCTBY, rapaHTUPOBaH-
HOMY CaMbIMV1 BbICOKVIMY CTaHA@pTaMu KaqecTsa.
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TBOPYECKAA CMEJIOCTb

VIHHOBALWOHHBIA 1 OpWUTMHANBHBIA XapakTep TBOPEHWIA
Chopard 06bsCHSETCS CMEbIM TBOPHECKVIM IyXOM, LIapSLLMM
B cTeHax oma. OH poxaaeTcs Ha CTbike 3HTy31a3ma 1 BAOX-
HOBEHHOrO Tpyda B AvHamMU4HoW pabodeit atmocdepe, rae
TOH 3aal0T HACTOMYMBOCTb, LieNeyCTPEMIEHHOCTb, roTOB-
HOCTb K PUCKY M HACTPOW Ha ycrex.

STV LEHHOCTU ONpefensioT NpefnpyHUMaTENbCKUA ayX
[oMa Hapsizy C >kenaHuem UOTU Briepef, K HOBbIM COMPshKeH-
HbIM C PUCKOM CBEPLLUEHMSIM 11 MPOU3BOACTBEHHBIM MPOEKTaM,
TaknM Kak cospaHue ManydakTypsl Chopard. OHu Takxe
HaXOAST BOMMOLLEHME B 3CTETUHECKOM BULEHN MapPKW, KOTO-
poe chopMMPOBAaNOCh Mof BAWSIHAEM BKYCOB, TanaHTOB 1
YBNEYeHUIN NpeacTaBuTenein cembm LLloidene n obbeanHsaeT
MCTOPVYECKOE Hacneayie N yCTPEMEHHOCTb B ByayLLiee.

B TexHmndeckom nnaHe TBopYeckas cmenocTtb Chopard sipko
NPOSIBASIETCS B aKTUBHOW AESATENbHOCTY OTAENa MCCNenoBa-
HWUA 1 pa3paboToK, CNeLMamncTsl KOTOPoro paboTaioT Haf
pa3paboTKOM HOBbIX TEXHONOMMYHbIX PELLIEHNI 1 MaTepranos,
paHee He MPUMEHSIBLLIMXCS B YaCOBOW UHAYCTPUN.
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HMOIINU 1 BIATOTBOPHUTEIBHOCTH
[BWKMMBIN CTPEMIEHMEM K KpacoTe ¥ MOO0BBIO K XXU3HM,
[om Chopard Hem3meHHO acCcoLMMPYeTCs C SPKUMU SMOLM-
MK, KOTOPbIE MPOHM3LIBAIOT unocoduio bpeHaa v ero
[parougHHble konnekuyy. CrunbHbIA 3MOLMOHANBHBINA OTKINK
BO3HMKAET He TOJIbKO B Aylle nonyvartens npon3seneHns
Chopard, Ho 1 TOro, KTO NPEMnoaHOCUT ero B MoAapOK.
YA0BOMLCTBME U PAAOCTb XM3HW SBNSOTCH HEOTHEMIIEMOW
4acTblo MMpa, co3faHHoro [omom. Mo3nTueHasa sHeprvis,
13ny4aemMasi ero TBOPEHNSIMIA, COMPOBOXAAET BNafesbLeB
TBOpeHuit Chopard B camble 3HAYUTENbHbIE MOMEHTbI UX
XKNBHW.

Chopard npu3HaeT HenpexoasiLLyto LIEHHOCTb KaXKaoro Yeno-
Beka, KOTOpY}0 CUMBOMM3NPYET CepaLe — NereHaapHbiii MOTVB
Chopard B ocHoBe konnekum Happy Hearts, onuuetsopsito-
LLE aKTVBHYIO 61aroTBOPUTENBHYIO MOMTUKY KOMMaHWN.
AnbTpyn3M, LLEAPOCTb U MO3UTVBHBIA HACTPOW OpraHNyHO
coyeTaroTcs ¢ OTKpbIToCThio [Joma Chopard mupy v ero
CTPeMSIEHNEM pacLUMpUTL cepy CBOero BausiHIS. Bee aTo
CO3[aeT uaeanbHble YCNoBUA ANg TOrO, YTOOblI KOMMNaHWs
Chopard ¢ ycnexoM BbINOMHsiNa CBO raBHyto 3aaady: NMopo-
XOaTb NONOXNTENbHBIE SMOLN KabKbI AEHb.
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HTUKA

[ns Chopard nogvHHas pOCKOLLb HEpPaspbiBHO CBA3aHa C
HEYKOCHUTENBbHBIM COBMIOAEHNEM STUHECKUX HOPM, a TaKkxXe
C 3KOJOMMHECKON 1 COLMANBbHON OTBETCTBEHHOCTBLIO BO BCEX
acnekTax AedTeNbHOCTU KOMMaHW1, BKIOYas OTHOLLEHME K
COTPYAHVKaM, NOCTaBLLVIKAM, KIIMEHTAM 11 K CAMO NiaHeTe.
[om npuaepXvBaeTca STUHECKOrO MOAXoha K BedeHWo
6u13Heca, YTO NoapadyMeBaeT CTPOrU KOHTPOSIb MPOUCXOX-
[leHVst Cbipbst U criocoboB nponasoacTea. CrneaosaHne 3Tow
cTpaTerni CTano BO3MOXHbIM bnarofaps abCconoTHOM Hesa-
BVCUMOCTV 1 BEPTUKANBHOM MHTerpaummn koMnaHu Chopard.
B pamkax nonutukv KopnopaTtnsHO COLansHoOM OTBETCTBEH-
HOCTW 1 MporpaMmbl «[lyTelwecTBMe B MWD OTBETCTBEHHON
POCKOLLUM» [TOM 3aKN04MA NapPTHEPCKIE COrnaLeHnst C PSaoM
MOCTaBLUNKOB, 3aHUMAIOLLMXCA OTBETCTBEHHOW [00bI4eN
Chlpbs, ¥ B35 Ha cebs 0643aTeNnsCTBO MO MCMONb30BaHUIO
UCKIMIOYNTENBHO STUYHOMO 30M10Ta. [1oMyYmB HECKOMBKO NeT
Hazap, cepTudmkat cooteTcTrs RJC (Responsible Jewellery
Council - CoBeT Mo 0TBETCTBEHHOW FOBEMMPHON MPakTUKe), oM
BHEOPSET NPUHLYMMbI YCTONYMBOrO PasBUTUA BO BCEX CBOWX
nofpasfeneHnsx 1 LenoYkax nocTasok.
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Chopard, oauH 13 NMoHEPOB B 061aCTV OTBETCTBEHHOMO Npef-
NPUHUMATENLCTBA, MPUHUMAET aKTVMBHOE Y4acTvie B PELLEHNN
aKTyasnbHbIX NPo6SIeM 1 0CO3HAET MacwTad coupanbHbIX W
3KOJIOMMYECKUX BbIZOBOB COBPEMEHHOCTU. [loaTomy [lom
CTPEMUTCS MOBbIWATL YPOBEHb WMHMOPMVPOBAHHOCTM
KaXK[0ro KOHEYHOro KIMeHTa ¥ Npu3biBAET BCEX Y4aCTHU-
KOB MHAYCTPUM COBEPLLEHCTBOBATL MEXaHW3Mbl MOCTABOK 1
ycTaHaBnvBaTh 6onee CTporne TpeboBaHMs K NPOV3BOACTBY
Ha Bcex ypoBHsX. [Jom Chopard BeaeT pasbsiCHUTENBHYIO
paboTy Cpeay CBOWX KIIMEHTOB U CTPEMUTCS K TOMY, YTOObI B
4aCOoBbIX 1 OBENMPHbIX MPOU3BOACTBAX MPUMEHSIICS MPUHLMN
NPO3PaYHOCTM K LIENOYKAM MOCTaBOK.
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BPWIIMAHTBI CHOPARD

B nepenvBax rpaHei 6punavMaHTOB packpbiBaeTca TaiHa
6ECKOHEYHOr0 COBEPLUEHCTBA CaMoi NpUPOabl M UCKIKO-
ymTenbHoro mactepctea Chopard. BpunnunaHT, Hanbonee
BOCXUTUTENbHBIA M3 BCEX APAroLeHHbIX KaMHeln, oTanya-
€TCS CBOEI HecpaBHEHHON TBepaoCTL0. Chopard noaxoaut
C UCKMIOYMTENBHBIM NPOGECCMOHaNM3MOM Kak K nopbopy
BPUNAHTOB, TaK 1 K UX 06paboTke.
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4C»

[om Chopard ropautcs Tem, YTO ANAsi CBOUX KOBEMPHBIX
M30ENWIA OH TLIATeNbHO OTOUpaeT camble Nyyiuve Gpunnm-
aHTbl. Ka4ecTBO [AparoueHHbIX KaMHen onpeaensiercs
COBOKYMHOCTBIO YeTblpex kputepuneB («4C»), MpUaHaHHbIX
Ha MEeXOyHapoLHOM YPOBHe: BeC B Kapatax (carat weight),
uBeT (color), ymcToTa (clarity) n orpaHka (cut). YHUKanbHbIN
NOLOXOA K CBOeMy Aeny, HEMOBTOPMMOE M3ALLECTBO TBOPEHMI
MaHyhaKTypbl 1 ee HeENPEB30MAEHHOE MaCTEPCTBO COCTaB-
NS0T NATbIN KpUTEPUIA KadecTBa Chopard.

Bec B xaparax Orpanka

Liser Yucrora
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Bec B xaparax

Bec gparoLeHHOro kamHs U3MepsieTcs B kapatax (0avH kapat
pasHsieTcs 0,2 r). B gpesHOCTM Ans B3BELUMBaHUS Hpunin-
aHTOB MCMOJb30BaNMCb CEMEHA POXKOBOIo AepeBsa. Takas
npaKT1Ka 1 rpeveckoe HasBaHve fepesa (ceration) nernm B
OCHOBY TepMuHa «kapat». Chopard npepnaraeT 6punnvax-
ThI-CONMTEPbI CAMOr0 Pa3HOrO KapaTHOro Beca HavvHas ot
0,3 kapata. CtoumocTb BpunnmnaHTa BO3pacTaeT B 3aBUCH-
MOCTW OT €ro KapaTHOro Beca, a ero npvBAeKkaTenbHOCTb
M UEeHHOCTb OMpefenstoTcs coyveTaHuem C ApYyrumMu
KpUTEPUSMU.

3 xapara
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IBer

Ka4ecTBo bpunnmaHTa Takxe OnpeaenseTcs CTeNeHbO ero
6enm3Hbl. Hanbosnee LeHHble KaMHU OTAMYaTCs MOSHOM
6eCUBETHOCTBIO M MPO3padHOCTbI0. OTTEHKM BpUNAMaHToB
YUCTOW BOAb! OMPEfENstOTCA No NPUHATON Cpeaun cneupa-
NINCTOB MeX[yHapoaHoW Lukane: byksa D xapaktepuayet
UCKIIOYNTENBHO Benble kKamHu, a Z — bpunnmnanHTsl, obnaga-
toLLWe onpeaeneHHbIM LIBETOBbIM HIOaHCOM.

< N4 <
D E F
HckarounteabHO HckArOUnTEABHO BDxcrpa-6eanrii +
Geanrii + GeAbrit
I
Bxcrpa-Geabrit Beasrit



168 PYCCKNN

Yucrora

Anmasbl, ChopM1POBaBLLMECS B HeApax 3eMAn MUMNOHI
NeT Hasapg npu onpefeneHHon TemnepaType v AaBneHuu,
ABNSIOTCS YHVIKasbHBIM TBOPEHUEM Mpupobl. B xoae Kpu-
cTannM3auuy anmMas3oB B HUX MOSIBASKOTCS BKIKOHEHUS.
YucToTa bpunnraHTa 3aBUCKT OT KOMMYECTBa, pasmepa U
NPUPOAbI 3TUX BKIOYEHUNA. [locne U3yd4eHnst nog MUKPO-
ckonom ¢ 10-KpaTHbIM YBENMYEHVEM APArOLEHHbIE KaMHM
pacnpegensaiotca no 11 opuumanbHO NPU3HAHHBIM KaTe-
ropvsim. Chopard oTbupaeT ans CBOVX M3Oenuin OpUnavaHTbl
UCKNKOUUTENBHOM YCTOTI.

(AGcoarorHO (Hukaxux sayrpenanx  (Kpaiine meakne
YHCTBII KAMEHB) BKAIOYCHHIT) BKAIOYUCHHA)

SII:SI2 I-L-I,
£ )\ f A

J

% ) 4 8Y

(Ouens mesaxne  (Meaxue Bkarouenus) (Bxarouenms, samernsre
BKAIOYCHHA) HEBOOPY>KEHHBIM I'AA30M)

169

Orpanka

KpacoTa 6punnvaHTa onpeaenseTcs 0COOEHHOCTAMM UrPbl
CBEeTa Ha ero rpaHsix, a TakKe CTEmneHbto ero NornoLeHns
1 oTpakeHusi. [Npu orpaHke GpunnvaHTa MactTepa Makcu-
MasbHO MOAYEPKUBAIOT Er0 CUSIHUE, CBEYEHME 1 Bneck.
OrpaHka SBMSeTC OfHVIM 13 OCHOBHbIX KDUTEPUEB Ka4ecTBa
B cucteme «4C» 1 eAMHCTBEHHBIM (haKTOPOM, 3aBUCSLLVIM
OT MacTepCTBa YenoBeka. 15 nonyyeHrst rpaHen nogabHbIX
nponopumin TPedyTCH HEOObIKHOBEHHOE MacTePCTBO
OMbIT, KOTOPbIE MO3BOSISKOT PACKPbITH BCIO KPACOTY KaMHSI.

ITaomiaaka

Kopona

Pynaucr
ITaBusasou

Kaaerra
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DopMBI GPHUAAHAHTOB

Ha npoTsbxeHn 0ONrX AECATUNETUI HOBENMPLI MOABEPran
OPUNNMAHTBI Pa3NMYHbIM BUOaM OrpaHKM C LIENbIO Nnoavep-
KHyTb Benvkonenue kamhs. C 1919 roga HanbonbLLen norny-
NAPHOCTBIO NOMB3YETCA Knaccuyeckas Kpyrfias orpaHka
OpwnnmanTa, HacquTbIBatoLLas 58 rpaHein. OfHaKo cylie-
CTBYET B0OJbLLOE KOMIMHECTBO APYIUX, Tak Ha3blBaeMbIX «(haH-
Ta3WHbIX» BOOB OrPaHKK, B YaCTHOCTW, MPEACTaBIEHHbIX
B konnekumsx Chopard: «Mapkmaa», rpyLleBmMaHas orpaHka,
«nogyLedka», Asscher, «npuHuecca», paananT, Ashoka,
OproneT, N3ymMpyaHas orpaHka, cepaLie, Kpyrnas, opanbHas
orpaHka u T. fi. 3Tn Ha3BaHusl, 3a4acTyio OTPaKaoLLIE reo-
METPUHECKYHO (DOPMY BPUANMAHTOB, MPOHK3aHbI HEYNIOBMMON
TaHOM 1 HEVCCSAKAeMO TBOPHECKOM haHTasmen.

Kaaccn-  IIpummecca» Msympyanaa — Paamant Cepane Asscher

yeckast

OpaspHasa  «Mapkmsa» I'pymesuanas «IToaymeuxa» Ksaaparnas

17

CeeueHne OpHUAAAHTOB

HekoTopble U3 6punnaHToB obnataT CNOCOBGHOCTLIO
13My4aTh UBETHOW CBET MPpW NornagaHi Ha X NOBEPXHOCTb
yNbTpadVoneToBbIX Nyyel. [daHHbIN eHOMEH, MPOSBSIO-
LLMACS UCKIOHUTENBHO MOA, BO3AENCTBUEM UCTOYHMKA
Y®-13nyyeHns, HOCUT Ha3BaHMe CBEYEHUS 1 Knaccuduum-
PYyeTcsi MO CTEMEHM BbIPAXXEHHOCTU: none (Hynesoe), faint
(cnaboe), medium (cpepHes), strong (cunbHoe), very strong
(04eHb cunbHoE).

CTeneHb cBeYeHWs ykasaHa B cepTudukare, npunarato-
LLIeMCS K HalLmM toBenMpHbIM nagenuam. Chopard, kak
npaswno, OTAaeT NPEANoYTEHNE OpUNYaHTamM C HyeBow
11 cnabon CTeneHbio cBeYeHns. Kaxkabii 13 aparoueHHbIX
KaMHeln 0TOMpPaeTCs B 3aBUCYMOCTY OT CTEMNEHM ero KpacoTbl
N KA4ECTBEHHbBIX XapaKTEPUCTVIK.

Happy Diamonds

KoHcTpyKums nopsukHoro moayns Happy Diamonds obecne-
YrBaeT cBOOOAHOE ABXEHWE BPUNIMAHTOB, KOTOPOE NMEET
CBOV 0COBEHHOCTM B kaxaom maaenum Chopard. PaboTa
moayns Happy Diamonds noa4vmHAeTCs 3akoHam rpasutaumm,
a cam Mopfyfb NMofBepraeTcst U3HOCY B MPOLIECCE HOLWEHNS
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n3genus. VIHorga B xofe »U3HEHHOrO Uykna Bawero nagenus
Chopard Bbl MOXeTe 3aMeTUTb, YTO ABVKEeHVe Mogyns Happy
Diamonds nameHmnnoce. ameHeHns B pabote Moayns Happy
Diamonds, Takue Kak ero nageHvie, NpexpalLleHne nocTosH-
HOrO BPALLEHNS UM OTMYHOE OT MOMEHTa NPYOBPETEeHNS
[BVXEHNE HE SBASIOTCS MPOU3BOACTBEHHBIM AEDEKTOM.

PEKOMEH/IAIINHA I10 YXOOY

B cnyvae notepu 6necka bpunnvaHta UnuM HapyleHus
rNafKoCTV ero NOBEPXHOCTY pekoMeHayem Bam obpallarses
B aKKpeauTOBaHHbIN CepBUCHbIN LigHTp Chopard.
HOBENMPHbIE YKPaLLIEHWS C NOABKHBIMM 3NIEMEHTAMU, TaKMM
KaK pacrnofioXeHHble MeXay [AByMS CTeknamu 6punnmnaHTsl
UM 30N0Tble BYKBbI, He SBNAOTCS BOAOHEMPOHMULIAEMbIMU.
B cBsian ¢ aTUM pekomeHayeTcs n3beratb KOHTaKTa Takux
U3eNnin Co CNMPTOCOAEPKALLMMM CpeacTBaMK (TyaneTHas
BOAA, KPEM 11 MP.), & TaKXKe WX MOrPYXXEHNS B MPECHYIO UK
MOPCKYtO BOAY.

Y10 KacaeTcs Xemuyra, ero cneflyeT YUCTUTb MSrKon
TKaHbIO 1 PErynsipHo npuberath K NPoLeAype NOBTOPHOrO
HaHu3biBaHus. CneayeT nsberatb KOHTaKTa XXemyyra c
MbISIOM WAV APYTUMI MOIOLLMMU CPEfCTBaMU, a TakxXe C
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KOCMETNYECKOM NPOAYKLMEN, TyaneTHOM BOOON 1N Nakom
15 BONOC.

JKemuyr He pekoMeHayeTcst NoABepratb BO3OENCTBUIO
YNbTPa3ByKa, CONTHEYHBIX Jy4el NN NCTOYHMKA Tenna: 3To
MOXET MPUBECTU K BbIChIXaHWIO NepiaMyTpa 1 NOsBAEHWO
TPELWMHOK. [Ans ny4Llei COXPaHHOCTMN U3AENNS 13 XXemyyra
ChneflyeT XpaHuTb OTAENBHO OT APYTUX YKPaLIEHW.

MNOATUHHOCTH

FapaHTWeln MOAAMHHOCTA U3[enus, NpUHaLnexallero K
MOBOM U3 HALLMX KOMNEKUWA, SBASIETCS WHAUBMOYabHbIA
CEepWIiHBIA HOMEP, BbIPaBMPOBAHHBIN Ha KaXKAOM W3OS
11 38HECEHHbIN B Hallly 6a3y faHHbIX.
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CHOPARD AROUND THE WORLD

EUROPE

LE PETIT-FILS DE

L.U. CHOPARD & CIE S.A.
Headquarters

8, rue de Veyrot

1217 Meyrin 1 - Geneva
SWITZERLAND

Tel. +41 227193131

Fax +41227193135

CHOPARD
DEUTSCHLAND GMBH
Carl-Benz-Strasse 1

75217 Birkenfeld
GERMANY

Tel. +49 723148 67

Fax +49 7231 486 88 08

LE PETIT-FILS DE

L.U. CHOPARD FRANCE
SAS

100, rue du Faubourg
Saint-Honoré

75008 Paris

FRANCE

Tel. +33 14268 80 30

Fax +33 1426807 31

CHOPARD

(GREAT BRITAIN) LTD.
28 Welbeck Street

London W1G 8EW
UNITED KINGDOM

Tel. +44 20 7467 4200

Fax +44 20 7467 4291

CHOPARD ITALIA S.R.L
Via Lungarno Vespucci 8
50123 Firenze

ITALY

Tel. +39055213115

Fax +39 05526 86 17

CHOPARD
UHRENHANDELS GMBH
Am Kohlmarkt 16

1010 Vienna

AUSTRIA

Tel. +43 15337197
Fax+43 1533719714
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AMERICAS

CHOPARD USA LTD., INC.
75 Valencia Ave.,,

Suite 1200

Coral Gables, FL 33134
UNITED STATES

Service Center (Suite 900)
Fax +1 305 774 0084

AUSTRALIA

CHOPARD AUSTRALIA
PTYLTD

119 King Street

Sydney, NSW 2000
Australia

Tel. +61 4168 2 5211
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CHOPARD AROUND THE WORLD

FAR EAST

CHOPARD (ASIA)
PTE LTD.

302, Orchard Road
#13-01 Tong Building
Singapore 238862
SINGAPORE

Tel. +65 6333 0801
Fax +65 6333 0803

CHOPARD HONG KONG
LTD.

Units 2204-06, Tower 1

The Gateway, Harbour City
25 Canton Road, TST
Kowloon, Hong Kong SAR
CHINA

Tel. +852 3406 9300

Fax +852 3406 9333

CHOPARD JAPAN LTD.
Chopard Bldg

2-4-14 Ginza Chuo-ku
Tokyo 104-0061

JAPAN

Tel. +81 3 5524 8975

Fax +81 3 5524 8973

CHOPARD (MALAYSIA)
SDN. BHD.

Suite 04-02, 4th Floor
Menara Keck Seng

203 Jalan Bukit Bintang
55100 Kuala Lumpur
MALAYSIA

Tel. +60 3 2148 6843

Fax +60 3 2148 6839

CHOPARD TRADING

(SHANGHAI) CO., LTD.

Shanghai Office

Room 5706-5712, 57/F
Plaza 66 Office Tower 1
1266 Nanjing Road West
Shanghai, 200040
CHINA

Tel. +86-21 6136 7800
Fax +86-21 6136 7899

CHOPARD TRADING

(SHANGHAI) CO., LTD.

Beijing Office
Unit 15-16, 17/F,
China World Office 1

No. 1 Jianguomenwai Avenue

Chaoyang District, Beijing
100004

CHINA

Tel. +86 10 5986 2400
Fax +86 10 5986 2499
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MIDDLE EAST

CHOPARD MIDDLE EAST
FZ-LLC

Bldg. #8, Office 505

Dubai Design District

PO Box 333214

Dubai, UAE

Tel. +971 4 554 15 00

Fax +9714 277 65 21



The trademarks, the corporate names, as well as all the designs of
Chopard watch, jewellery and accessory models are the exclusive
property of Chopard. Any imitations or counterfeits will be prosecuted.

The creations in this document are not reproduced to exact size.
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Since 2010 Chopard is a proud Member of the Responsible Jewellery Council (RJC),
a not-for-profit organisation promoting ethical, social and environmental practices
throughout the entire supply chain.
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